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  : صخالمل 

البحث   توظيفها    الإقناعيةالاستمالات    الىلتعرف  لهدف  الرسالةوكيفية  للبرامج    في  الإعلامية 
 . النعيم( -الرحمة -دعوة –الرسالة: )الفضائية الاسلامية الآتية قنوات الفي  الدينية

  .والتحليليي الوصفشقّيه بالمسحي  المنهجولغرض تحقيق أهداف البحث استخدم الباحث 
داد  مبرنامج  ا عاملون،  إن  ،بناء الإيمان  ، برنامج دعوة)  :الدراسة من البرامج الآتية  ن مجتمعوتكوّ 
اختار    .(الله عينةإذ  من    الباحث  أو   ،حلقة(  65)مكونة  الشاملباستخدام  الحصر   ةمدّ لل  سلوب 

   .31/10/2021الـى 2021/ 1/4مـن 
 : وخَلُص البحث الى جملة استنتاجات من أهمها

ــة -1 ــ  ملحوظـ ــة  نسـ ــتمالات الإقناعيـ ــتخدمم الاسـ ــم واسـ ــد وظّفـ ــة قـ ــرامج الدينيـ ــر أن البـ  ظهـ
 وعالية.

 الأخرى )العاطفية والتخويفية(.   رزت الاستمالات المنطقية  نس  أعلى من الاستمالات  -2
 تمثّل استخدام الشواهد والأمثلة الواقعية كأ رز الاستمالات المنطقية في البحث.  -3
تنوّع استخدام مستويات اللغة ما  ين اللغة العربية الفصحى، والفصحى المبسطة، واللهجة  -4

ــة ا ــان، إلا أن العربيـ ــي بعـــ  الاحيـ ــة فـ ــر العاميـ ــبة أ بـ ــاةت نسـ ــحى سـ ــةلفصـ ــب طبيعـ  بحكـ
 البرامج. 

، نظــرال لطبيعـة البــرامج الــدعاة والفقهـاأ كــأهب فةـة مــن فةـات الشخصــيات الفاعلـة  ـرزت فةـة -5
 ولقدرة الدعاة على التواصل مع الجمهور واشباع حاجاتهب الدينية وتلبيتها.

 
 الدينية.الاستمالات الاقناعية، الرسالة الإعلامية، البرامج  :الكلمات المفتاحية

 

Abstract: 

The goal of research to learn about the persuasive possibilities and how to use it 

in the media message of religious programs in the following Islamic satellite 

channels: 
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 (Al-Resala Channel, Da’wa Channel, Al-Rahma Channel, Al-Naeem Channel) For the 

purpose of achieving the research goals, the researcher used the survey 

approach, both descriptive and analytical. The study community consists of the 

following programs: (An invitation program, construction of faith, we are 

workers, the program of God's parallel). The researcher chose a sample 

consisting of (65) episodes, and using the comprehensive limitation method of 

the duration from 1/4/2021 to 10/31/2021.  

 

The research was saved to a number of conclusions, the most important of 

which are:  

1- It appeared that religious programs have employed and used persuasive 

possibilities in remarkable proportions  And high. 

2- Logical possibilities have emerged in higher proportions than other 

(emotional and fruits).  

3- The use of realistic evidence and examples as the most prominent logical 

possibilities of research.  

4- The diversity of the use of language levels between classical Arabic, 

simplified classical, and colloquial dialect at times, except that classical 

Arabic has prevailed in a greater percentage by virtue of the nature of the 

programs.  

5- The category of preachers and jurists has emerged as the most important 

category of active personalities, given the nature of the programs and the 

ability of preachers to communicate with the public and satisfy their 

religious needs and meet them. 

 

Keywords: persuasive appeals, media message, religious programs. 

 

  :المقدمة

 من العناصر الهامة والمـثررةهو مجال الإعلام المتخصص وعلى وجه التحديد الإعلام الديني   إن
  تنـــامأ وأهميـــة كبيـــرة،ومنـــد عـــدّة ســـنوات القنـــوات الفضـــائية الإســـلامية  حضـــيم وقـــد . فـــي المجتمـــع

 بقـيب والحـث علـى التمسـّ  ،إذ أضحم من الوسائل الاساسية في تبليغ التعـاليب والارشـاةات الدينيـة
مــن قبــل  التــي وظّفــم  التقنيــات وتعــدا الاســتمالات الإقناعيــة مــن أ ــرز  .الشــريعة الإســلامية ومبــاة 

 .من مواة ومضامينللتأرير في الجمهور وجدبه وإقناعه بما تقدّمه  القنوات في سعيهاهده 



 

 

465 
 

 الأفــراة وجعلهــب فختلفــون فــي ســلوكهب وتســتهدف عمليــات الإقنــاع محاولــة تشــكيل أفكــار وســلوكيات 
 . ( 18، صفحة 2010)موسى و احمد،  وأفكارهب عن الدي كانوا عليه بصورة جدرية تمامال 

 "إن كل رسـالة إقنـاع هـي نتـاي عديـد مـن القـرارات بالنسـبة لشـكلها ومضـمونها وأقلـ  تلـ  القـرارات 
 لا فمليها الهدف الإقناعي للرسـالة فقـ ل لكـن أفضـال تمليهـا خصـائص الجمهـور ومهـارات المتحـد  

فعمليــة الاقنــاع تمتـــد لفتــرات طويلــة وتشــترر مــع عوامــل أخـــرى  . ( 462، صـــفحة 1978)رشـــتي،  ومــا إليــه"
 مختلفة  ناأل على الخصائص النفسية والفكرية للشخصية الإنسانية. وتخضع لخط  وستراتيجيات 

فــي وســائل الاعــلام وأ ــدت علــى ةورهــا فــي  وهنــار ةراســات تناولــم أهميــة الاســتمالات الاقناعيــة
 .وامكانية تأريرها على الجمهور وسلوكياته

 موضــوع الأســالي  الإقناعيــة فــي الإعلانــات الإجتماعيــةمتابعــة ل (2016)حمرانــي،  حيــث أجــرى 
 ــدات هــي المحطــات العربيــة الأ ثــر شــهرة  فــيوأظهــرت النتــائج أن الإعلانــات التوعويــة  والدينيــة.

قير أن الأهــب مــن ذلــ  فكمــن فــي ضــرورة تنظــيب  ــث .جــوةة إنتــاي الإعلانــات التجاريــة التســويقية
الـدعوة الـى الحملات الإعلانية الدينية في الفضائيات العربية عمومال مع التكثيف من  ثها، وكدل  

 الاهتمام  تنويع الأسالي  الإقناعية أرناأ تصميب الرسالة الإعلانية مـع مراعـاة الشـرائلا الاجتماعيـة
  المستهدفة.

لـــى اامكانيـــة وصــول البـــرامج الإســلامية عــن  هــانتائجأظهـــرت فقــد : (2013)الغزالـــي، ةراســة أمــا 
وفـي ذات الوقـم ، معايير إعلامية الخاصة بإفصال الرسـالة  عدّةالتفوق الإعلامي في حال تحقيق  

 وهــو مــاعنافــة البــرامج الإســلامية بجوانــ  الإخــراي الفنــي والإنتــاجي، ضــعب ب شــفم الدراســة عــن 
 الإسـلاميعتمـاة الإعـلام ا أ ـدت الـى ضـرورة  كمـاالمضـمون علـى حسـاب الشـكل، بر اهتمامهـا  فسّ 

بمـا فيهـا  المختلفـة في كثير من جوانبه الإعلامية على شخصية القائب بالاتصال )الداعيـة( وقدراتـه
 .القدرات الإقناعية

  :البحثيةمشكلة ال
المباشـــرة مـــع  لتأريرهـــا وصـــلتهاو ، فـــي وســـائل الإعـــلامالإقناعيـــة  ســـتمالات الانتيجـــة لأهميـــة وةور 

تنويـــع الاســـالي  الاقناعيـــة فـــي الرســـالة الإعلاميـــة للبـــرامج  فـــيلمـــا يتطلـــ  إليـــه ونظـــرال الجمهـــور، 
 تتحـدة بنـاأل علـى ذلـ  و الدينيـة، فإنـه   التلفزيونيـة  نتاجية والفنيـة للبـرامجتحسين الجوان  الاضرورة  و 
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فــي الرســالة  وكيفيــة توظيفهــاالإقناعيــة  الاســتمالات  الحــالي فــي الحاجــة الــى تحليــل حــث مشــكلة الب
 النعايم( -الرحماة -دعاوة –الرساالة) :الفضـائية الإسـلامية قنـوات الالإعلامية للبرامج الدينيـة فـي 

 .للبحث فــي المدّة الزمنية 
 أهمية البحث: 

 : الأهمية العلمية -أ
حيــث فعمــل البحــث الحــالي علــى تعزيــز المعرفــة العلميــة وةعــب  المعرفــة الأ اةفميــة:إرــراأ  -1

 لا سيما فيما يتعلق بالرسائل الإعلامية الدينية. ميدان الإعلام والاتصال،
 فمكــنالمســتخدمة فــي البــرامج الدينيــة، ممــا توظيــف الاســتمالات الإقناعيــة  افضــاآ يليــة  -2

 الاســـــتراتيجيات والاســـــالي  أن فســـــاعد البـــــاحثين فـــــي ميـــــدان البحـــــث العلمـــــي علـــــى فهـــــب 
 المستخدمة.

 لغـــرض الإفــاةة منـــه  ة مـــن خــلال تقــدفب اســـا  نظــري يلةعــب الدراســات والابحـــا  المســتقب -3
 في المشاريع البحثية المستقبلية ذات الصلة.

 :الاهمية العملية -ب 
 مــن المواضــيع المهمـة للغافــة. إذا تبــرزالإقناعيـة الاســتمالات  وتحليـل توظيــفتعـد ةراســة  -1

كأةاة لها الأرر الكبير على المتلقي وحثه نحو تبنّي توجهات محـدةة الاستمالات الإقناعية  
 أو تغيير في السلور.

 وتأريراتهــا المحتملــة فعــد جــزأال الإقناعيــة إن معرفــة واســتيعاب كيفيــة توظيــف الاســتمالات  -2
 نظـرال للتـأرير الـدي تمارسـه وسـائل الإعـلام وانعكـا  ذلـ   لأساسيال في الدراسات الإعلامية

 .ات الأفراة والمجتمعات يعلى سلوك
 :البحثأهداف 

 هدا البحث الى تحقيق مجموعة من الأهداف الآتية: يروم الباحث من
 .توظيفها في البرامج الدينية التي تبالإقناعية معرفة الاستمالات  -1
 للبرامج الدينية.في الرسالة الإعلامية الإقناعية التعرّف على كيفية توظيف الاستمالات  -2
 .التي تب توظيفها في البرامج الدينيةالإقناعية  تحديد أ رز الاستمالات  -3
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 الشخصيات الفاعلة في البرامج الدينية. أهبتحديد  -4
 .الدينية الكشب عن القوال  الفنية المستخدمة في البرامج -5
 .ومدى ارتباطها بالجوان  الاقناعية ة المستخدمة في البرامج الدينيةمستويات اللغ تحديد  -6
 .التي وظفتها البرامج الدينيةعناصر الإ راز ف على التعرّ  -7

 :تساؤلات البحث

في  الموظفةالإقناعية الاستمالات  ما هي  ـ ) فسعى البحث للإجابة على التساؤل الرئيس المتمثل
وظيفهـا فـي القنـوات كيفيـة تمـا و  الرسالة الإعلامية للبـرامج الدينيـة فـي القنـوات الفضـائية الإسـلامية

 (؟ فـــــي المـــدّة الزمنيـــة للبحـــث  -النعااايم -الرحماااة -دعاااوة –الرساااالة الفضـــائية الإســـلامية الآتيـــة:
 ويتفرع من هدا التساؤل الرئيس مجموعة من الأسةلة الفرعية الآتية:

 تب توظيفها في البرامج الدينية ؟التي الإقناعية الاستمالات ما  -1
 ؟ الدينية في الرسالة الإعلامية للبرامجالإقناعية توظيف الاستمالات  ما يلية -2
 ؟ التي تب توظيفها في البرامج الدينيةالإقناعية أ رز الاستمالات ما  -3
 ما أ رز الشخصيات الفاعلة في البرامج الدينية ؟ -4
 ما القوال  الفنية المستخدمة في البرامج الدينية ؟ -5
 ؟ وما مدى ارتباطها بالجوان  الاقناعية مستويات اللغة المستخدمة في البرامج الدينيةما  -6
 ؟ عناصر الإ راز التي وظفتها البرامج الدينية ما -7

 :الدراسات السابقة
 بعنوان:: (Hossam Hussein Abbas, 2023)دراسة  -1

Prevailing persuasion methods in Iraqi satellite television 

programs for Children. 

أسـالي  الإقنـاع السـائدة فـي  ـرامج الفضـائيات العراميـة المخصصـة هدفم الدراسـة الـى تحديـد  
)تحليــل المحتــوى(، إذ شــمل مجتمــع  واســتخدم أةاة  المــنهج الوصــفي واتبعــم الباحــث  ،للأطفــال

البحث  رامج تلفزيونية موجهة للأطفال على القناة الفضائية العرامية. ولتحقيـق أهـداف البحـث 
( طريقـــة. وكانـــم أهـــب النتـــائج: 15تـــب إعـــداة أةاة )اســـتمارة تحليـــل المحتـــوى( التـــي تضـــمنم )
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فــي البــديل )فظهــر  درجــة كبيــرة( وأ بــر وســ  حســا ي  ال )طريقــة المبالغــة( أعلــى تكــرار  حققــم 
 (  ليكون في الترتي  الأول.89.67مرجلا  وزن نسبي )

دراسااة  -فااي البارامج الدينياة  الاساالي  الإقناعياة :بعنااوان (2021)فاار,  هنااء، دراساة  -2
 .تحليلية لبرنامج سواعد الإخاء

 البـرامج الدينيـة مـن خـلال  رنـامج و الإقناعيـة  العلاقـة  ـين الأسـالي   هدفم الدراسة الى معرفـة  
وتــب الاعتمــاة تنباط الصــيغ والأســالي  الإقناعيــة، )ســواعد الإخــاأ( فــي محاولــة لاســتخراي واســ

تمثـل المجتمـع وطـلاع علـى شـكل ومضـمون المـاةة الإعلاميـة. للا على أةاة تحليل المضمون 
الخاص بالدراسة في أجزاأ  رنامج سـواعد الإخـاأ السـتة المبثـّة خـلال شـهر رمضـان المبـارر، 

 رنــامج (، وخلصــم الدراســة الــى أن 2018( إلــى قافــة رمضــان)2013ان ) دافــة مــن رمضــ
ب ســواعد الإخــاأ  قيــر لــى جانــ  الأســالي  الإقناعيــة ميــة االعلالإقناعيــة الأســالي  قــدر وظــّ

بـرز أسـلوب تقـدفب الرسـالة مدعّمـة بأةلـة وشـواهد لعلميـة، و العلمية، مع تركيزه علـى الأسـالي  ا
ــالي   ــة  ــــأ ثر الأســ ــتخدامال العلميــــة الإقناعيــ ــا اســ ــواح،  ينمــ ي  ــــرز أســــلوب التركيــــز علــــى النــ

  .في البرنامج قير العلميةالإقناعية الأسالي  العاطفية وأسلوب الفكاهة كأهب 
المستخدمة في مواجهة المشاال    ( بعنوان: الاستمالات الاقناعية2021دراسة  )الشاعر،   -3

له المترتبة على تعويم الجنيه في البرامج الحوارية في الفضائيات المصرية الخاصة دراساة 
 تحليلية.

الحجج الاقناعية المقدمة لمعالجة القضافا الناجمة عن تعويب   التعرف علىالى  الدراسة  هدف  
الدراســة  الجنيـه فـي البــرامج الحواريـة علــى القنـوات الفضـائية المصــرية المتميـزة. وتمثلــم عينـة

 .على مسثليتي( -كل يوم -لعاشرة مساأل )ا :في  رامج
 5لـى ا 2016نـوفمبر  5كاملـة تمتـد مـن  رامجيـة دورة لـوقام البحث  تحليل مضـمون البـرامج 

وأظهـــرت نتـــائج الدراســـة أن فةـــة ارتفـــاع الأســـعار احتلـــم المرتبـــة الأولـــى  ـــين  ،2017فبرايـــر 
 ن اللجـــوأ إلـــى الإحصـــائيات أحـــد أهـــب، وكـــااجمـــة عـــن تعـــويب ســـعر الفائـــدة. جنيـــهالقضـــافا الن

ا أن الاســتمالات  الاســتمالات المســتخدمة فــي البرنــامج محــل البحــث. وأظهــرت الدراســة أفضــل
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 العاطفيـــة ذات المعـــاني المثكـــدة هـــي الأ ثـــر فعاليـــة. أمـــا فيمـــا يتعلـــق باســـتمالات التخويـــف، 
 ها التحديرات وأخيرال التهديدات.تأ على رأسها استمالة التخويف، تلفقد جا

من استخدام الاستمالات، فقد تب ملاحظة عدم وضـوحها إذ جـاأت العام وفيما يرتب  بالهدف 
م ه الاتهامـــات، رـــب الـــدفاع عـــن اتهـــام، يـــفةـــة طـــرآ التســـاؤلات أولال، تلتهـــا توج  فةـــة اقتـــراآوحلـــّ

 لــى أن اللهجــة العاميــة كانــم الأ ثــر اســتخدامال اخلصــم الدراســة كمــا ، رابعــال الحلــول والبــدائل 
 في حلقات البرنامج والتقارير الخاصة به.

بعنوان: الاسالي  الاقناعية في مواقع التواص  الاجتماعي دراسة   :(2020)مزيان،  دراسة   -4
 فحة )وي  ط ( عبر شبكة الفيس بوك.تحليلية للمضامين الصحية لص

فــي مواقــع التواصــل الاجتمــاعي عبــر الإقناعيــة الأســالي  لتعــرف الــى أ ــرز لالدراســة هــدفم 
الباحثة اسلوب تحليل المضمون  ور. واستخدمم   يسصحية في شبكة الفةراسة للمضامين ال

ــبكة  ــفحة )ويـــ  طـــ ( علـــى شـ ــامين الصـــحية لصـ ــة بالمضـ ــاةة الإعلاميـــة المرتبطـ لتحليـــل المـ
مــن الصــفحات تعــد صــفحة )طــ  ويــ ( أن  وا ــرزت الدراســة نتــائج مــن أهمهــا ــور.  الفــيس

تتميــز صــفحة )طــ  ويــ ( بشــكل متكــرر، كمــا تــب تحــديثها لصـحية المعلوماتيــة والتوعويــة إذ ا
ة العلميــة مـــع عناصــر التصـــميب يقضــافا الصـــحال تنــوع مقالاتهـــا، والطريقــة التـــي تعــرض  هـــا 

الجرافيكي. حيث تعمـل هـده العناصـر علـى تحسـين الجـوةة الجماليـة للصـفحة، وتسـهب بجـدب 
اســـتخدمم صـــفحة )طـــ  ويـــ ( ، واظهـــرت النتـــائج بـــأن المزيـــد مـــن المســـتخدمين والتفـــاعلات 

ــالي   ــتمالات والاســـ ــن الاســـ ــة مـــ ــة مجموعـــ ــة، الإقناعيـــ ــة، والعاطفيـــ ــتمالات العقليـــ ــل: الاســـ مثـــ
 .والتخويفية، وجاأ اسلوب التخويف أولال 

ي  الإقناعياة فاي البارامج الدينياة بعناوان: الأساال  (2020)فار,، وعلي سالطاني ،  دراسة   -5
 .دراسة تحليلية لبرنامج )حديث الإثنين(

ــامج ــي  رنــ ــتخدمم فــ ــي اســ ــاع التــ ــالي  الإقنــ ــتراتيجيات والاســ ــد اســ ــى تحديــ ــة الــ ــدفم الدراســ  هــ
أةاة بــ مســتعينال )حــديث الارنــين(. ومــن أجــل تحقيــق ذلــ ، اســتخدم الباحــث المــنهج الوصــفي، 

أن لى عدة من النتـائج أهمهـا اوتوصلم الدراسة    تحليل المضمون لجمع المعلومات وتحليلها.
ــامج  ــال فـــي البرنـ ــير القـــائب بالاتصـ ــيع التفسـ ــد أعطـــى أهميـــة كبيـــرة لمواضـ ــبة  قـ %. 42.8 نسـ
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تقنيـات ويليـات مـن مجموعـة متنوعـة في البرنـامج   استخدم القائب بالاتصال  لى ذل ابالإضافة  
  لإفصال الماةة الإعلامية الى المتلقي.الإقناع 

 : بعنوان (Rumman ،2019)دراسة  -6

Persuasive Strategies in Arabic Religious Discourse: Evidence 

From the Friday Sermons of Dr. Mohammad Rateb :Al-Nabuls. 

ــة ا ــه هـــدفم الدراسـ ــى وجـ ــع م علـ ــي. وسـ ــديني العربـ ــاب الـ ــي الخطـ ــاع فـ ــة الإقنـ ــع عمليـ ــى تتبـ لـ
الخصوص إلى التحقق من استراتيجيات الإقناع المستخدمة فـي خطـ  الجمعـة. وتـب اسـتنباط 
ــد راتـــ   ــا الـــدكتور محمـ ــوائيا ألقاهـ ــا عشـ ــب اختيارهـ ــة تـ ــة مـــن عشـــر خطـــ  جمعـ  يانـــات الدراسـ

( لاستكشاف العقلانية والمصدامية 1985الدراسة نموذي كونور ولوير ) واستخدمم النا لسي. 
لى الدور الحاسب الدي يثةفه الخطاب الـديني فـي تعزيـز اداأات العاطفية. وأشارت النتائج والن

. حيــث أظهــرت النتــائج أن النــداأات الأ ثــر اســتخدامال هــي النــداأات والاقنــاع بالحجــةالتــأرير 
 العقلانية، يليها النداأات العاطفية والمصدامية على التوالي. 

 
 
 
 
 بعنوان:  (Fatiam Tamim Alkhodari ،May 2019)دراسة  -7

Analysis of Zakir Naik's Persuasion Discourse. 

 -الداعية الإسلامي الشهير -يفية استخدام الدكتور ذا ر ناف هدف هدا المقال التعرف الى ك
اللغة لإقناع الجمهور في خطبـه الشـعبية. واختبـرت هـده المقالـة الأسـالي  الاقناعيـة المقترحـة 

الـدكتور من خلال تقسيب عينة تمثيلية من نصوص الفيديو الخاصة ب في نموذي كونور ولوير
لى وحـدات خطا يـة تعتمـد علـى المـوارة الأساسـية الثلارـة للنـداأات اذا ر ناف  على اليوتيوب  

، وتــــب تحديــــد أنــــواع الأســــالي  المقنعــــة وتحليلهــــا.  مــــوةةالمقنعــــة: العقلانيــــة، والمصــــدامية، وال
باسـتخدام النسـا اليـدوي للتــدوين والتحليـل، وكشـفم النتــائج أن الاسـتراتيجيات المنطقيـة كانــم 
ــين الاســـتمالات والاســـتراتيجات  ــر نافـــ . مـــن  ـ ــي خطابـــات الـــدكتور ذا ـ ــر اســـتخدامال فـ الا ثـ
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العقلانية، وتب استخدام المصاةر الموروقة والمعتمدة في الغال . وسلطم النتائج الضوأ على 
 أن أسالي  الإقناع المتنوعة تظهر وظائفها في  ناأ القوة الاقناعية لحجج الاقناع.

الأساالي  الإقناعياة فاي الإعلاناات الإجتماعياة والدينياة   بعنوان:  (2016)حمراني،    دراسة -8
 .عبر الفضائيات

الموظفــة فــي الإعلانــات  هــدفم الدراســة الــى تنــاول موضــوع الأســالي  الإقناعيــة والإســتمالات 
كمـا سـعم لتسـلي  الضـوأ علـى الإعلانـات الإجتماعيـة  جتماعية والدينية عبر الفضائيات.الإ

 فكار والقيب الإنسانية الإفجا ية.ي للأروّ أن ت الهوكيف فمكن  ،والدينية
هــي الإعلانــات التوعويــة علــى المحطــات الفضــائية العربيــة الأ ثــر شــهرة النتــائج أن أظهــرت و 

لكـــن فختلـــب هـــدفها فـــي كونهـــا  ، ـــدات جـــوةة وتصـــميب وإنتـــاي الإعلانـــات التجاريـــة التســـويقية
 تسعى إلى إعاةة التوازن والاستقرار للمجتمع ضمن ما فسمى بالتسويق الإجتماعي.

إلا أن هده الإعلانات تبقى رهينة الاهتمام الدي توليه الفضـائيات لتكثيـف  ـث هـدا النـوع مـن 
المضــــامين الإعلاميــــة الــــدي ففــــي بــــالغرض التوعــــوي، قيــــر أن الأهــــب مــــن ذلــــ  فكمــــن فــــي 
التحدفات التي تفرض على الفضائيات العربية كضرورة تنظيب  ث الحملات الإعلانية الدينية 

وذلـــ  لخلـــق عـــاةات مشـــاهدة جديـــدة  ،فـــي الفضـــائيات العربيـــة عمومـــال مـــع التكثيـــف مـــن  ثهـــا
تنويـــع الأســـالي  الإقناعيـــة أرنـــاأ تصـــميب الرســـالة الإعلانيـــة مـــع ، وكـــدل  الاهتمـــام  وافجا يـــة

 ة الشرائلا الاجتماعية المستهدفة.مراعا
 
الإسااالامية : بعناااوان: عناصااار الجاابياااة والاقناااا  فاااي البااارامج (2013)الغزالاااي، دراساااة  -9

 -بيني وبينكم -بالفضائيات العربية، دراسة وصفية تحليلية على عينة من البرامج: )خواطر
 تاريخنا في الميزان(.

 هــــدفم الدراســــة للتعــــرف علــــى عوامــــل الجاذ يــــة والإقنــــاع فــــي البــــرامج المقدمــــة عبــــر القنــــوات 
 (، وبرنـــــامجخاااااواطرالفضــــائية، واســــتخدم الباحــــث مــــنهج تحليــــل المضــــمون لتحليــــل  ـــــرامج: )

 عنافــة البــرامجضــعب ب. وأظهــرت النتــائج عــن تاريخنااا فااي المياازان((، وبرنــامج )بينااي وبياانكم)
ــراي الفنــــي والإنتــــاجي،  ــ  الإخــ ــلامية بجوانــ ــر اهتمــــامالإســ ــرامج  وهــــدا ففســ ــده البــ  بــــالمحتوى هــ
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 الإســلاميةامكانيــة وصــول البــرامج كمــا كشــفم الدراســة عــن والمضــمون علــى حســاب الشــكل، 
فــــي حـــال تحقيــــق العديـــد مــــن المعـــايير الإعلاميــــة الخاصـــة بإفصــــال   إلـــى التفــــوق الإعلامـــي

 الــى امــتلار الإعــلام الإســلامي المــثهلات التــي تضــمن إحــدا  الأرــر  الرســالة، وأبانــم الدراســة
الإسـلامي عتمـاة الإعـلام ا خصـائص تثهلـه لـدل ، بالاضـافة الـى مـن    في الجمـاهير بمـا فمتلكـه

 الإعلاميـــة علـــى شخصـــية القـــائب بالاتصـــال )الداعيـــة( وقدراتـــه المختلفـــة فـــي كثيـــر مـــن جوانبـــه
 و قيرها.أ سواأ في البرامج

 : التعقي  على الدراسات السابقة
نــ  التــي تترتــ  واوالج ،ومــا يتعلــق  هــا يــةاهتمــم الدراســات الســابقة بموضــوع الاســتمالات الإقناع

 الـدي تثةفـه دورالـعبر استعراض  وتب ذل  ،سواأ كان ذل  من النواحي الافجا ية أم السلبية  عليها
 وســائل الإعــلام المختلفــة ســواأ كــان مــن قبــلفــي هــدا المجــال الرســالة الاعلاميــة والآليــات المتبعــة 

  .الكترونيل اا مل ا أم إعلاا تقليدفل مل إعلا
وذلـ  لغـرض التعـرف علـى يليـة تنـاول  ،الدراسـات  معظـب وقد تب استخدام أةاة تحليل المضمون في

نتـــائج الدراســـات حيـــث أشـــارت  ينـــم اكمـــا تب يـــة،الإقناع مالات للاســـت وتوظيفهـــاوســـائل الإعلاميـــة ال
ــ  الدراســـــات ا ــالي  الإقناعأقلـــ ــى أن الأســـ ــاأت أولال  يـــــةلـــ ــة جـــ ــدت  ،العقليـــ ــا أ ـــ ــرى فيمـــ  علــــــى أخـــ

 . كدل  فيها جيدةية احتلم مكانة التخويفالعاطفية و الات مالاستأن 
 : الإفادة من الدراسات السابقة

 وصــــياقة ،مشــــكلة البحثيــــةال أطــــرفــــي تحديــــد  الســــابقة وخاصــــة مــــن الدراســــات  حــــث البا لقــــد أفــــاة 
ــاؤلات ال ــة بال تســ ــث بالخاصــ ــه حــ ــى  ،وأهدافــ ــافة الــ ــد بالاضــ ــل تحديــ ــات تحليــ ــتمارةو  المضــــمون فةــ   اســ

 .تحليل المضمون 
 

 : النظري للبحثطار الإ

ــى  ــتند الباحـــث الـ ــائل الاعـــلاماسـ ــأرير وسـ ــة تـ ــي تبحـــث فـــي يليـ ــافي التـ ــة الغـــر  الثقـ ــتخدم نظريـ  اسـ
  في تشكيل السلوكيات والقيب لدى الجمهور.
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ــتناة الــــى  ــب الاســ ــدل  تــ ــةلــ ــتمالات لغــــرض  الغــــر  نظريــ ــة الاســ ــة معرفــ ــة توظيفهــــاالإقناعيــ  وكيفيــ
 المعنيــة وامكانيــة انعكــا فــي الرســالة الإعلاميــة للبــرامج الدينيــة فــي القنــوات الفضــائية الاســلامية 

 ذل  على المتلقي.
ــارزةو " ــة بـ ــ  مكانـ ــة ا تسـ ــيلة إعلاميـ ــون كوسـ ــا  أن التلفزيـ ــى أسـ ــة علـ ــده النظريـ ــيات هـ ــوم فرضـ  تقـ

 الرمزيــة للمشــاهدين، ويجعلــه فحــلفــي حياتنــا اليوميــةل ممــا جعلــه فســيطر علــى مــا فســمى بالبيةــة 
محل صورة الواقع من خلال خبرتنا الخاصة المكتسبة علـى العـالب الـدي نحيـا بـه ... وتـرى نظريـة 
 الغر  الثقافي أن العالب الرمزي لوسائل الاعلام فشكل مفاهيب الجماهير عن العـالب الـواقعي ويثكـد 

 .( 159-158، الصفحات  2016)الدليمي، نظريات الاتصال في القرن الحاةي والعشرين،   مدركاتهب عن الواقع"
 إن عمليــة الغــر  الثقــافي ليســم عبــارة عــن تــدفق موجــة مــن التــأريرات مــن التلفزيــون الــى جمهــور

)عبدالحميد، نظريــات  وةيناميكية للتفاعل  ين الرسائل والسياقات ين، ولكنها جزأ من عملية مستمرة  المتلق

 .( 332، صفحة  2004الإعلام واتجاهات التأرير،  

  :( 307-304، الصفحات  1998)مكاوي و السيد،   ومن أ رز المرتكزات الأساسية لنظرية الغر  الثقافي
 :فزيون وسيلة إعلامية للغر,التليعد  -1

فهــب  فيــثةي الــى لــى تجــارب ملموســةلتحويــل المفــاهيب النظريــة ا هامــةفشــكل التلفزيــون وســيلة 
 عزيز الصور الدهنية والثقافة الشعبية. يو   ،الرسالة المقدمة

 جتمـــع، ممــــا فســـاهب فـــي  نـــاأ المعرفــــةالمتنوعـــة للحيـــاة والمفعـــرض التلفزيـــون الجوانــــ   مـــا 
 .الاجتماعية وتشكيل الآراأ والاتجاهات 

 الرسالة التلفزيونية تمث  الاتجاه والمعايير السائدة في ثقافة المجتمع: -2
ــين الجماعـــات  ــروق  ـ ــع وتوجيـــه الفـ ــة للمجتمـ ــة والثقافيـ ــر الصـــور الدهنيـ ــون تغييـ ــن للتلفزيـ فمكـ

يتب استخدام تحليل محتوى البرامج  الاختفاأ. بالإضافة الى ذل المختلفة نحو التقليل أو حتى  
ــر  الثقـــافي ــة الغـ ــيلا تـــأرير نظريـ ــة لتوضـ ــة علـــى تشـــكيلو  ،التلفزيونيـ ــدرة الوســـائ  الإعلاميـ  قـ

 .القائب بالاتصالوجهات نظر الجمهور بطريقة متسقة مع رؤية 
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الهامـة فـي عمليـة الغـر  سـواأ  التقنيات تعد من  وبهدا فمكن القول بإن الاستمالات الاقناعية
 فيمــا فخــص المفـــاهيب أو القــيب الدينيــة، وذلـــ  يتوافــق مـــع أســس النظريــة التـــي تتمحــور حـــول

 التأ يد على ةور وسائل الاعلام في تكوين الصورة الدهنية للمجتمع.
 :التعريفات الاجرائية للمفاهيم

 الدينيــة التلفزيونيــة التــأرير التــي تسمــار  مــن قبــل البــرامجعمليــات هــي : الاسااتمالات الإقناعيااة -1
 أو بموقب ما. تجاه المشاهدين لغرض اقناعهب  رأيي

المحتــوى الــدي يــروم مــن خلالــه القــائب بالاتصــال فــي البــرامج الدينيــة  هــي: الرسااالة الإعلاميااة -2
الوصــول الــى المتلقــي والتــأرير بــه، وتشــمل المعــاني والمعتقــدات والقــيب والمنــاهج، والتوجيهــات 

 والارشاةات وجميع ما يراة تبليغه الى الجمهور.
ث : الباارامج الدينيااة -3 ة ائية الاســلامية، وتعــد مــن المــوار القنــوات الفضــ عبــرهــي البــرامج التــي تسبــ 

 المهمــة التــي ينهــل منهــا أفــراة المجتمــعل لصــلتها الوريقــة بالجوانــ  الدينيــة والدنيويــة، وتمثّلــم 
برنااامج دعااوة، إناا عاااملون، بناااء الايمااان، بـالبرامج الآتيـة: )فــي هـدا البحــث البـرامج الدينيـة 

 (.مداد الله
 ونــه  فعــد هــدا البحــث مــن البحــو  الوصــفية التــي تعتمــد علــى المــنهج المســحي، :ماانهج البحااث

 ، كيفيـة توظيفهـامعرفـة في الرسالة الإعلاميـة للبـرامج الدينيـة و الإقناعية  الاستمالات    لتحليلسعى  ف
 .للبحث إذ استخدم الباحث المنهج المسحي بشقيه الوصفي والتحليلي باعتباره المنهج المناس  

لغـرض  لاستخدم الباحث تحليل المضمون باعتباره الأةاة المنهجية الرئيسة في البحث   أداة البحث:
ــل  ــمون تحليــ ــائية مضــ ــوات الفضــ ــي القنــ ــة فــ ــرامج الدينيــ ــة للبــ ــالة الإعلاميــ ــلاميةالرســ ــل  الاســ وتحليــ

 .تنطوي عليهاالاستمالات الإقناعية التي 
 : وحدات التحلي 

تحليـل مضـمون حلقـات البـرامج الدينيـة فـي القنـوات   لغـرض وتب اسـتخدامها    :وحدة الموضو  -1
 (.دعوة، النعيم، الرسالة، الرحمةالفضائية الأتية: )

 البرنــامج أو الفــيلب أو المسلســلويعبــر عنهــا مــن خــلال  :الوحاادة الطبيعااة للمااادة الاعلاميااة -2
 أو نشرة الأخبار.
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 حساب التكرارات الخاصة بالفةات المحدةة بالاعتماة على مدلول الأفكار.:  وحدة الفكرة -3
الــدي يتنــاول تحليــل  لشخصــية فــي القيــا  الكمــي للمحتــوى تطبــق وحــدة ا: وحاادة الشخصااية -4

)حمااد و سااطوطا ،  ينظــر: .وضــب  ةرجــة تكرارهــا وأســلوب اظهارهــا االشخصــيةل للتعــرف عليهــ

2019 ).  
لـــى أقســام تحمـــل خصــائص مشـــتركة  نــاأل علـــى مقتضـــيات اتـــب تصــنيف المضـــمون  فئااات التحليااا :
كيفيـة ثلم الفةات بفةتين أساسيتين هما فةة ) يف قيل ؟( )وماذا قيل؟( للتعرف على مالبحث، حيث ت

  وما يتعلّق  ها.الإقناعية ت مالا للاست توظيف البرامج المعنية
 جاأ استخدام الباحث لفةات تحليل المضمون المتمثلة بفةات كيف قيـل؟ لاستكشـاف فةـات الشـكلو 

 المتمثلـــة بالعناصـــر البصـــرية والســـمعية المشـــكّلة للمظهـــر الخـــارجي للمـــاةة الإعلاميـــة فـــي البـــرامج
 . المقدمة على طريقة استقبال الجمهور وفهمه للرسالة الدراسة، ومعرفة ةلالات تأريرها محل

 لى فةات وهي:امضمون حليل الت وقد تب تصنيف الفةات الخاصة 
ــأرير علـــى الجمهـــور عبـــر  :الاساااتمالات الاقناعياااة -1 ــتخدمة للتـ ــة الآليـــات المسـ هـــي مجموعـ

ــتثمار  ــى اســ ــافة إلــ ــرية، بالإضــ ــة وبصــ ــدّة عناصــــر لغويــ ــى عــ ــد علــ ــدةة، وتعتمــ ــائل محــ رســ
 العواطب والمشاعر،  هدف تحقيق أهداف محدةة وتتكون من: 

ــا ميــــام البــــرامج  تقــــدفب مجموعــــة مــــن الاســــتمالات  الاسااااتمالات المنط يااااة: -  فقصــــد  هــ
 المنطقية )العقلية( وفق يليات محدةة. 

هـي الاســتمالات التـي تخاطــ  جوانـ  العاطفــة والمشـاعر لــدى : الاساتمالات العاطفيااة -
 الإنسان.

 التــي تعتمــد علــى إرــارة الحــدر والخــوف  : فسقصــد  هــا الاســتمالات الاسااتمالات التخويفيااة -
 .  على تجن  أمر ما أو الانتهاأ عن ممارسة مالغرض الحث 

: هــب الافــراة الــدين يــثةون أةوارال مهمــة وبــارزة فــي تعزيــز ونشــر القــيب الشخصاايات الفاعلااة -2
 وتشمل:  البحث والمباة  الدينية من خلال البرامج عينة 

مختصـون، إعلاميـون قيـر مختصـين، الجمهـور، أ ـاةفميون، ةعـاة ةعاة وفقهـاأ، إعلاميـون  
 أ اةفميون.
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 هــــــي الهيا ــــــل والقوالــــــ  التــــــي تقــــــدّم مــــــن خلالهــــــا الرســــــالة الاعلاميــــــة :القوالاااااا  الفنيااااااة -3
حـــوار المعلومــــات،  –ة وتمثـــل: الحــــديث مباشـــر، البرنـــامج الحــــواري يــــنالتلفزيو  فـــي البـــرامج

 المجلة التلفزيونية.
والتعـرف عليهـا  ،اللغـة المسـتخدمة فـي البـرامجنوعيـة   وتتمثـل: مستويات اللغاة المساتخدمة -4

 : وتشملعبر استخدام الرموز ونقل الكلمات والمعاني والمفاهيب، 
 اللغة العربية الفصحى، اللغة العربية المبسطة، اللهجة العامية.

ــه، عناصااار الإبااارا  -5 ــاهد وارارتـ ــى جـــدب المشـ ــة الـ ــات والعناصـــر الهاةفـ ــة التقنيـ  : هـــي مجموعـ
ــاةة المقدمــــة فــــي البــــرامج وهــــي: العنــــاوين، فاصــــل متحــــرر، الموســــيقى، النشــــيد  وإ ــــراز المــ

 الاسلامي، الانفوكرافي ، ماةة فيلمية مع التعليق الصوتي، قراأة القرين، الصور الثا تة.
 :والعينة البحثمجتمع 

(. النعايم-الرحماة –دعاوة –الرسالة تكون مجتمع البحث من البرامج الدينية في القنوات الآتية: ) 
ــن  ــدة مـــــ ــدورتين  ـــــــرامجيتين للمـــــ ــة زمنيـــــــة متمثلـــــــة  ـــــ ــث عينـــــ الـــــــــى   1/4/2021واختـــــــار الباحـــــ

برنــامج واحــد محــدة فــي كــل قنــاة مــن خــلال اللجــوأ الــى اســلوب الحصــر الشــامل ل 31/10/2021
 القنوات المعنية وخلال مدة البحث.من 

وأهــدافها، حيــث تــب اللجــوأ الــى اســتخدام )العينــة  البحثيــةوفــق مشــكلة  البحــث حــدة الباحــث عينــة و 
لقـات البرنـامج،  واقـع استخدام اسلوب الحصر الشامل خـلال مـدّة ةراسـة حالعمدفة المنتظمة( عبر  

عاملون، بناء الايمان، ماداد الله، برناامج إنا : )البرامج  بحلقات   البحث وتمثلم عينة    ( حلقة.65)
 (.دعوة

 
 ( يوضح عدد الحلقات والمدّة الزمنية للبرامج الدينية1جدول رقم ) 

 2021/ 10/ 31الى غاية  2021/ 4/ 1في القنوات الفضائية الإسلامية خلال مدّة البحث من 

 القناة  اسم البرنامج  ت
 عدد 

 الحلقات 
 الزمن الكلي 
 بالدقائق 

 متوسط 
 الحلقة بالدقيقة 

 البث دورية قال  البرنامج 

 اسبوعيــال  حوار المعلومات   –حواري  46.51  558.23 12 الرسالة  برنامج دعوة  -1
 اسبوعــــيال  حوار المعلومات   –حواري  35.11  421.34 12 الرحمة  إنا عاملون  -2
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 يوميـــال  الحديث المباشر  13.48 404.40 30 ةعوة بناء الايمان  -3
 الثلاراأ  -السبم المجلة التلفزيونية  28.48 313.3 11 النعيب  مداد الله  -4

    1697.27 65 الـــمـــجـــــمـــــوع

 
 
 

 مجالات البحث:
الرسااالة، دعااوة، الرحمااة، ) الفضــائية الاســلامية الآتيــة: قنــوات الشــمل  المجاااااال المكاااناااااي: -1

 وهي من القنوات المتنوعة في الانتماأات والتوجهات والمدار  الفكرية. النعيم(
 1/4/2021ني للدراســـــــــة بالمـــــــــدّة مــــــــــن انحصـــــــــر المجـــــــــال الزمـــــــــا المجاااااااااال الزمااااااااااني: -2

 .31/10/2021الـى
تمثـــل هــدا المجــال بــالبرامج الدينيـــة فــي القنــوات الفضــائية الاســـلامية  المجااال الموضااوعي: -3

 (.برنامج بناء الايمان، برنامج إنا عاملون، برنامج مداد اللهبرنامج دعوة، ) :وهي
 الصدق والثبات:

 ،ةميقـال  ف كل فةـة تعريفـال وعرّ  ،يةوحدات وفةات التحليل الرئيسة والفرع  حدة الباحث   :الصدق -1
نسـبة الاتفـاق  كانـم ف ،تصـويبها وتوجيههـال *ستمارة التحليـل علـى الخبـراألا  هعرضتلى ذل   

(95.79)%. 
إذ تــب  * باحــث يخــر الاســتعانة عبــرالباحــث طريقــة الاتســاق  ــين البــاحثين  اســتخدم الثبااات: -2

 تحليـل عينـةليـل، وقـام الباحـث بإعـاةة تزويد الباحث الثـاني بالتعريفـات الإجرائيـة لفةـات التح
ــبة ) ــات البــــرامج، وبنســ ــات الخاضــــعة 25ممثلــــة عــــن حلقــ  للتحليــــل،%( مــــن مجمــــوع الحلقــ

 .*ذل  بالاعتماة على معاةلة هولستيو 

 الجان  التحليلي:  نتائج
 

 (.  1ينظر الملحق رقم ) *

 الباحث الذي تمت الاستعانة به هو:  *

جامعتتة  -قستتم الاتتحا ة الاةاع تتة زالتلة يون تتة  -)علي جاسم محمد(، الحاصل على شهادة الماجستتت ر  تتي ا عتت  

 السودان. –جامعة الج يرة  ي اللغة العرب ة تخاص بغداد، زطالب دكتوراه  ي

 (. 2ينظر الملحق رقم ) *
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 ة للتحليــــلالقــــائب بالاتصــــال فــــي البــــرامج الخاضــــعالتــــي وظفهــــا الإقناعيــــة ســــتمالات لمعرفــــة أ ــــرز الا 
ــة: ) ــرامج الآتيــ ــام الباحــــث  تحليــــل  ــ  ( إناااااا عااااااملون، برناااااامج دعاااااوة، ناااااداء الإيماااااان، ماااااداد اللهقــ

 تب تحديدها وهي كما فأتي:  ناأل على الفةات التي 
 فئة الاستمالات الاقناعية: -1

 في البرامج عينة الدراسةالإقناعية فئة الاستمالات ( يبين 2جدول رقم )

 النسبة المئوية %  التكرار  الفئة ت

 %56.94 603 المنطقية الاستمالات -1

 %25.87 274 الاستمالات العاطفية -2

 %17.18 182 الاستمالات التخويفية -3

 %100 1059 المجموع 

 
 ما يأتي:( 2يتضلا من الجدول رقب )

 %(.56.94) تكرارال وبنسبة( 603) اولال  واقع)الاستمالات المنط ية(  فةة
 %(.25.87) تكرارال وبنسبة( 274)  واقعرانيال العاطفية(  )الاستمالات وجاأت فةة

 %(.17.18( تكرارال وبنسبة )182رالثال  واقع ))الاستمالات التخويفية(  فةة
( وذلـ  الاسااتمالات المنط يااةقد ركّزت بالمقـام الأول علـى فةـة )  البحثأن البرامج عينة  من الملاحظ  

 لهــا صــلة وريقــة  لأةلــة والبــراهين عبــر يليــة معتمــدةالاقتــراب مــن الجمهــور مــن خــلال تقــدفب ا لامكانيــة
 لفكرة المعروضة والدليل المطروآ.ما  ين ا

 الفئات الفرعية للاستمالات المنط ية: -أ
 المنطقية( التي تم توظيفها في البرامج   الفئات الفرعية )للاستمالات( يبين  3جدول رقم )

 النسبة المئوية %  التكرار  الفئة  ت

 %36.81 222 الأمثلة والشواهد الواقعية -1

 %25.20 152 المآثر والشواهد الاسلامية -2

 %22.38 135 الاحصائيات والارقام -3

 %9.12 55 توكيد الالفاظ والمعاني -4

 %6.46 39 للدعاةالتجارب الشخصية  -5

 %100 603 المجموع 

 
 ( ما فأتي:3يتضلا من الجدول رقب )
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 %(.36.81( تكراراً وبنسبة )222فئة )الأمثلة والشواهد الواقعية( أولاً بواقع )
تجسدت هده الفةة بالشواهد والأمثلة الواقعية عبر الاستشهاة بمواقب ملهمة ومفيدة، والتي تنوعم  ـين 

 قصص التوبة، والإفمان، والصبر والعلاقات الاجتماعية.. الا. 
 %(.25.20( تكراراً وبنسبة )152فئة )المآثر والشواهد الاسلامية( ثانياً بواقع )

تمثلـم هـده الفةـة فـي الأمثلـة المتعلقــة بالشخصـيات والاحـدا  والمناقـ  الإسـلامية والتـدكير بــالأخلاق 
بمسـألة اهتمـام العـرب قبـل الإسـلام  (1)(الشيخ محمااد البريااةوالتشجيع على العمل الصاللا. واستشـهد )

  جعل الرابطة هي رابطة أخوة في الله، فقول تعالى: بالقبلية والتعص  لها، لكن النبي 
ٱلۡم م ل  ََ ََ   ج سممإنَِّم اللُجُر ا َ سجح  ََ لإوِ   َ  ََ مِن  فهــدا الاستشــهاة فحمــل ةلالات عديــدة أ رزهــا تعزيــز . تجمتحجسحجل: ؤ 

 لـى الإفمـان والإخـلاص كمعـاييرار في الأصل أو العرق،  ل بالنظر مبدأ المساواة والعدالة، ةون النظ
 .أساسية

 %(.22.38( تكراراً وبنسبة )135بواقع ) ثالثاً الاحصائات والارقام( )فئة 
توضــيلا  فــي  ال كبيــر  ال تــأرير  اذ فمكــن أن فكــون لهــهــده الفةــة باســتخدام الأرقــام والإحصــائيات، إت تجســد

  الحقائق وإضفاأ المصدامية على المعلومات المقدمة.
ويســهب فــي إرــراأ مضــمون البــرامج ورســالتها،  والارقــام لــه ةور فــي  فــاللجوأ الــى اســتخدام الاحصــائات

 .عرض معلومات وةلائل موروقة ومفيدة للمتلقي 
 %(.9.12( تكراراً وبنسبة )55فئة )توكيد الالفاظ والمعاني( رابعاً بواقع )

المشــــاهدين شــــملم هــــده الفةــــة تكــــرار الألفــــاج والمعــــاني فــــي البــــرامج، وهــــدا لــــه تــــأرير فــــي اســــتيعاب 
فالتوكيـد فعـد عنصـرال هامـال مـن سـتراتيجية تهـدف الـى تبيـان المفـاهيب   للمعلومات وتثبيتها فـي أذهـانهب،

 وترسيخها، لا أن تكون ألفاظال مكررة من قير أهداف معينة.
 %(.6.39( تكراراً وبنسبة )39) خامساً )التجارب الشخصية للدعاة( فئة 
فـيمكن المشـاركة  الإسـلامية والتـأرير بـالمتلقين.  وسـيلة فعّالـة لنقـل الرسـالةالتجارب الشخصية تعدا  إن  

 ممـا فجعـل الرســالة أ ثـر قا ليــة لتعـاليب الدينيــة والحيـاة الــدنيا،فـي التجـارب الشخصــية التـي تــرب   ـين ا
 .وفاعلية للتّفهب والتطبيق

 الفئات الفرعية للاستمالات العاطفية:  -ب
 

 قناة الرسالة الفضائية.  - رنامج ةعوة (همسات للمتشاحنين)حلقة   -(1)
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 الاستمالات العاطفية التي تم توظيفها في البرامج عينة الدراسة ( يبين 4جدول رقم )

 النسبة المئوية %  التكرار  الفئة ت

 %60.21 165 الترغيب  -1

 %29.19 80 اثارة المشاعر والعواطف -2

 %10.58 29 العبارات الرمزية والشعارات  -3

 %100 274 المجموع 

 ( ما فأتي:4)يتضلا من الجدول رقب 
 %(.60.21( تكراراً وبنسبة )165بواقع ) أولاً ( الترغيبفئة )

لــى فعــل الخيــرات واتبــاع الطريــق الهدافــة امثــل  ــدعوة النــا  تضــمنم هــده الفةــة أســلوب الترقيــ  المت
قـال: قـال رسـول الله  سـعيد الخـدري  عـن أ ـي : (1))الشيخ حمزة الطيااار( هاكر   ومثال الك ما والصلاآ.  

:لأهــل الجنــة: فــا أهــل الجنــة، فقولــون: لبيــ  ربنــا وســعدف ، فيقــول: هــل رضــيتب؟  : »إن الله فقــول
فيقولـون: ومــا لنــا لا نرضــى وقــد أعطيتنـا مــا لــب تعــ  أحــدال مــن خلقـ ، فيقــول: أنــا أسعطــيكب أفضــل مــن 
ذلــ ، قــالوا: فــارب، وأي شــيأ أفضــل مــن ذلــ ؟ فيقــول: أسحــل علــيكب رضــواني فــلا أســخ  علــيكب بعــده 

 .(2)أ دال«
 %(.29.19( تكراراً وبنسبة )80بواقع ) ثانياً فئة )اثارة المشاعر والعواطف( 

 رزت هده الفةة باستخدام القائب بالاتصال في البرامج لمجموعة من الاسالي  لإرارة عواطب ومشاعر 
 .قوية ومثررةالمشاهدين، وذل  من خلال القصص وتوظيف خطاب ذي كلمات 

 %(.10.58( تكراراً وبنسبة )29بواقع ) ثالثاً فئة )العبارات الرمزية والشعارات( 
تمثلــم هــده الفةــة بعبــارات واضــحة تعكــس مضــمون البــرامج، حيــث عــاةة مــا تكــون العبــارات جــزأ مــن 

البرنـامج عـن قيـره، كمـا استراتيجية التسويق والترويج للبرنامج. فالعبـارات الرمزيـة فمكـن لهـا أن تميـّز 
 أنها تعزز انتماأ المتلقين وترسيا هوية البرامج في أذهانهب.

 
 الفئات الفرعية للاستمالات التخويفية:   -ت

 فئة الاستمالات التخويفية في البرامج( يبين 5جدول رقم )

 

 قناة الرسالة الفضائية.  - رنامج ةعوة (رحلة الى الجنة)حلقة -(1)
نَّةِ و النَّارِ، )أخرجهس البخاري في صحيحهِ، كتاب الرقاق،   -(2) ةِ الْج  ابس (، وكتاب التوحيد، 6549(،  رقب: )8/114ب ابس صِف  بــ 

نَّةِ، ) مِ الرَّبِّ م ع  أ هْلِ الْج  (، ومسلب في صحيحهِ، كتاب الجنة، وصفة نعيمها وأهلهــا، بــاب إحــلال 7518(،  رقب: )9/151  لا 
 (.2829(،  رقب: )4/2176الرضوان على أهل الجنة، فلا فسخ  عليهب أ دال، )
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 النسبة المئوية %  التكرار  الفئــة ت

 %67.58 123 التحذير  -1

 %32.41 59 التأنيــــب -2

 %100 182 المجموع  

 
 ( ما فأتي:5يتضلا من الجدول رقب )

 %(.67.58( تكراراً وبنسبة )123بواقع ) أولاً فئة )التحذير( 
تمثلــم الفةــة بالحــث علــى تنّجــ  المعاصــي والآرــام والظلــب، والإنــدار الشــديد فــي حالــة الإصــرار علــى 

فـي حرمـة شـرب   الوعيد الدي جاأ علـى لسـان رسـول الله  (1)(العتيبيالشيخ وج  ذل ، فقد ذكر )
الخمــر وحملهــا وبيعهـــا: »إن الله لعــن الخمـــر، ولعــن قارســها، ولعـــن شــاربها، ولعـــن عاصــرها، ولعـــن 

 .(2)«مثويها، ولعن مديرها، ولعن ساقيها، ولعن حاملها، ولن ي ل رمنها، ولعن بائعها
 %(.32.41( تكراراً وبنسبة )59بواقع ) ثانياً فئة )التأنيب( 

 . تمثلم هده الفةة  تأني  مبني على نية التحفيز للتوبة وتصحيلا السلور ةون تجريلا أو إهانة
 الفئات الخاصة بالشخصيات الفاعلة في البرامج: -2

 ( يبين مجموعة الفئات الخاصة بالشخصيات الفاعلة في البرامج 6جدول رقم )

 النسبة المئوية %  التكرار  الفئة ت

 %47.94 70 دعاة وفقهاء  -1

 %16.43 24 إعلاميون مختصون -2

 %15.06 22 إعلاميون غير مختصين  -3

 %7.53 11 الجمهور -4

 %7.53 11 أكاديميون -5

 

 قناة الرسالة الفضائية. - رنامج ةعوة (يفة العصر )المخدراتحلقة   -(1)
ه)، )  -(2) رَةِ أزَْجتُ (، 3380(، بترقم: )2/1121أخرجهُ ابن ماجة بنحوهِ  ي سننهِ، كتاب الأشربة، باَبُ لعُِنَتِ الْخَمْرُ عَلتَى عََتَ

ا، لعَنََ زأبي دازد  ي سننهِ بنحوهِ بلةظ: » ُ الْخَمْرَ، زَشَارِبهََا، زَسَاقِ هََا، زَباَئعِهََا، زَمُبْتاَعَهَا، زَعَاصِرَهَا، زَمُعْتاَِرَهَا، زَحَامِلهَتَ اللَّه

رِ، زَالْمَحْمُولَةَ إلَِْ هِ«، كتاب الأشربة،   ا«، 3674(، بترقم: )3/326)باَبُ الْعِنَبِ يعُْاَرُ لِلْخَمتْ لَ َمََنهِتَ (، ززَادَ ابتن ماجتة: »زَِكتِ

،)زأخرجهُ الترمذي بنحوهِ  ي جامعهِ، أبتواب الب توع عتن رستو     رُ ختَ   ذَ الْخَمتْ يِ أنَْ يتُهختَ (، بترقم: 2/567، بتَابُ النههتْ

"، زأخرجهُ الحاكم بنحوهِ  ي المستدرك، كتاب الأشربة، )1295) (، 4/161(، زقا  عنهُ: "هَذاَ حَدِيثٌ غَرِيبٌ مِنْ حَدِيثِ أنََس)

ةَ 7229برقم: ) نُ مَاجتَ اهُ"، زقتا  عنتهُ ابتن حجتر: "رزاه الترمتذي زَابتْ جتَ سْناَدِ زَلتَمْ يخَُرِِّ (، زقا  عنهُ: "هَذاَ حَدِيثٌ صَحِ حُ اْ ِ

 (.1786(، برقم: )200-4/199زَرُزَاتهُُ َقِاَتٌ". التلخ ص الحب ر، )

ا بنةس اللةظ الذي  ي المتن،  قد أخرجهُ أبو دازد الط السي  ي مسندهِ، )  - عب 2069(، برقم: )3/462زأمِّ (، زالب هقي  تي شتُ

". إتحتاُ الخ ترةُ 5181(، برقم: )7/394ا يمان، ) د) نِ أبَتِي حُمَ تْ دِ بتْ عِْ، مُحَمته عِ ٌ،، لِعتَ ناَدٌ َتَ (، قا  البوص ري: "هَذاَ إِستْ

(، زقا  عنهُ ابن حجر: "هذا ا سناد َع ٌ،؛ بسبب محمد بن أبي حُمَ د". المطالب العال ة، 3720(، برقم: )4/346المَهَرة، )

رَقتي، أبتو إبتراه م المتدني،   -إبتراه م-أبي حُمَ تد  ابن  محمد  (، زل ست ادة من ترجمة الرازي  هو:  8/615) الأناتاري، ال ر

ع ٌ،"، تتو ي ستنة ) عهةوُهُ"، زقتا  ابتن حجتر: "َتَ ََ اد، قا  عنهُ الذهبي: " هتتت(. 160هتتت(، زق تل: )151العرير، لقبهُ حَمه

(، رقتم 475(، زتقريتب التهتذيب، لابتن حجتر، ) :  7457(، رقتم الترجمتة: )3/531ينظر: م ت ان الاعتتدا ، للتذهبي، )

 (.5836الترجمة: )
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 %5.47 8 دعاة أكاديميون  -6

 %100 146 المجموع  

 
فـــي البـــرامج مجموعـــة الفةـــات الخاصـــة بالشخصـــيات الفاعلـــة  ( أعـــلاه6يتضـــلا مـــن الجـــدول رقـــب )

 وتكونم من سم فةات فرعية هي:
 %(.47.94تكراراً وبنسبة )( 70بواقع ) أولاً فئة )دعاة وفقهاء( 

ــ ــرامج، وهـ ــي البـ ــة فـ ــيات الفاعلـ ــرز الشخصـ ــة أ ـ ــده الفةـ ــداف مثلـــم هـ ــرامج والاهـ ــة البـ ــوة لطبيعـ دا فعـ
 .التعاليب الإسلامية وةعوة النا  للإفمان باللهالمتمثلة  نشر و  ،المرسومة لها

فضــمّم نخبــة مــن الــدعاة والفقهــاأ المعــروفين فــي المجــال الــدعوي، ومــن الشخصــيات التــي تحظــى 
ممـا فشـير الـى أهميـة وةور هـده الفةـة ، بـارزة اقناعيـةبشعبية كبيرة وتتمتـع بقـدرات تأريريـة وجوانـ  

فــي توجيــه وتوعيــة المجتمــع وتبليــغ الرســالة الإســلامية والمســاهمة فــي الإصــلاآ والارشــاة لمختلــب 
 الفةات والشرائلا.

 %(. 16.43تكرارات وبنسبة ) (24)بواقع  ثانياً ( إعلاميون مختصون)جاءت فئة 
شملم هده الفةة الإعلاميين الدين فمتلكون خلفيـة موسـعة وتخصصـية فـي مجـال العلـوم الشـرعية، 

 بالاضافة الى تمتعهب القدرة والخبرة في مجال الإعلام والاتصال. 
عبـــر إ ـــراز قـــدراتهب فـــي تـــدعيب وتعزيـــز  مهـــارات معرفيـــة واتصـــالية وأبـــان عناصـــر هـــده الفةـــة عـــن

يزيد من فرص اقتناع الجمهور بما فقدم من فمكن له أن المواقب الإقناعية والاستدلال عليها، مما 
رســالة ومضــمون. وكــان أ ــرز عناصــر هــده الفةــة: الإعلامــي محمــد خالــد، والإعلامــي عبــدالرزاق 

 العليوي.
 %(. 15.06( تكرارات وبنسبة )22بواقع )ثالثاً ( إعلاميون غير مختصينفئة )

ضــمّم هــده الفةــة الشخصــيات قيــر المتخصصــة فــي المجــال الشــرعي ولكنهــا  ــدات الوقــم تتمتــع 
ر ةون تعقيـد، وذلـ  مـن  بمهارات وقدرات مكنتهـا مـن عـرض رسـالة البـرامج وتقـدفمها بأسـلوب ميسـّ

بطريقـة مباشـرة ومفهومـة، وتجنـ  الاسـتخدام الزائـد للمصـطلحات  البـرامج خلال تقدفب وشرآ فقـرات 
التــي قــد تكــون قيــر مألوفــة للجمهــور، وذلــ   هــدف جعــل المعلومــات متاحــة ومفهومــة لأ بــر عــدة 

 ممكن من النا  وتحقيق فهب واسع النطاق.
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 %(.7.53) ( تكراراً واحداً وبنسبة11بواقع )  رابعاً ( الجمهور فئة )
 وتجــاربهب، البــرامج مــن الــدين تفــاعلوا وشــاركوا بــ رائهب الافــراة الــدين استضــافتهبشــملم هــده الفةــة 

 .موضوعات حلقات البرامج وطبيعتهاوأضافوا ميمة للحوار، وذل   ناأل على 
 %(. 7.53( تكرارات وبنسبة )11بواقع ) خامساً  (أكاديميونفئة )

المختصــين  مثــلفقـ   تمثـل هــده الفةـة الشخصــيات التـي اقتصــر تخصصـها فــي الجانـ  الأ ــاةفمي
الــى ذلــ  فــإن اصــحاب هــده الفةــة قــد عــالجوا المواضــيع  بالاضــافة علــب الاجتمــاع والتربيــة والــنفس.ب

المطروحة من خلال الأطـر الدينيـة والاجتماعيـة والثقافيـة، إذ أن الرسـالة الصـاةرة عـن متخصـص 
 .في مجال معين قالبال ما تنال رقة الجمهور وتكون أ ثر إقناعال وتأريرال فيه

 فئة القوال  الفنية المستخدمة في البرامج: -3
 فئة القوالب الفنية المستخدمة في البرامج ( يبين 7جدول رقم )

 النسبة المئوية %  التكــــرار الفئــة ت

 %47.61 30 الحديث مباشر  -1

 %34.92 22 حوار المعلومات  –البرنامج الحواري  -2

 %17.46 11 المجلة التلة يون ة  -3

 %100 63 المجموع 

الفئاات الخاصاة بفئاة القوالا  الفنياة المساتخدمة فاي ( أعلاه مجموعة 7يتضلا من الجدول رقب )
 قد تكونم من رلا  فةات فرعية هي: عينة الدراسةالبرامج 

 
 

 %(.47.61( تكراراً وبنسبة )30بواقع ) أولاً فئة )الحديث مباشر( 
فسحـدة بمتحـد  يتوجـه البـرامج التلفزيونيـة، إذ وقوالـ  الحديث المباشر من اشـهر أنـواع فعد  
ليقوم  تقدفب معلوماته الى الجمهور، وهده النوعية من البرامج تعتمد بصورة كبيرة على   الى الكاميرا

ــاة ةعــوة الفضــائيةبرنااامج بناااء الإيمااانشــخص المتحــد ، وكــان هــدا القالــ  بــارزال فــي )  ( فــي قن
 والدي قدّمه الداعية محمد عبدالحفيظ. 

 %(.34.92( تكرارات وبنسبة )22بواقع ) ثانياً حوار المعلومات(  –)البرنامج الحواريفئة أما 
ا تســـاب معلومـــات ومعـــارف محـــدةة مــــن  تبـــرز أهميـــة  رنـــامج حـــوار المعلومـــات كونـــه فســـتهدف

 الشخصية المستضافة إزاأ موضوع أو مسألة ما.
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من خلال  رنامجي )ةعوة( في قناة الرسـالة الفضـائية،  المعنيةوتب استخدام هدا القال  في البرامج  
 وبرنامج )إنا عاملون( في قناة الرحمة الفضائية. 

 %(. 17.46( تكراراً وبنسبة )11بواقع )ثالثاً أما فئة )المجلة التلفزيونة( 
 قنـــاة النعـــيب الفضـــائيةفـــي ( ماااداد الله رنـــامج ) عبـــر المعنيـــةتـــب اســـتخدام هـــدا القالـــ  فـــي البـــرامج 

 شملم: التيالفنية  والقوال   وقد حوى البرنامج مجموعة من الأسالي   تحديدال.
وقالــ  الحــديث المباشــر، والمــواة الفيلميــة المصــحوبة بــالتعليق    المقا لــة الفرةفــة والجماهيريــة،قالــ

 الى الفواصل ما  ين الفقرات.  الصوتي، بالاضافة
ن تنوع القوال  الفنية فسهب في تمييز كل  رنامج عن الآخر، وهدا مما فعزز هويته ويجدب حيث أ

المتلقــين إليــه. وبالتــالي فــإن فعاليــة اســتخدام هــدا القالــ  لهــا تــأرير كبيــر علــى الجــدب والاحتفــاج 
 بالجمهور وتحقيق أهداف ورسالة البرنامج.

 فئة مستويات اللغة المستخدمة في البرامج: -4
 فئة مستويات اللغة المستخدمة في البرامج ( يبين 8جدول رقم )

 النسبة المئوية%  التكــــرار  الفئـــــة  ت

 %60 186 اللغة العربية الفصحى -1

 % 25.80 80 اللغة العربية المبسطة  -2

 % 14.19 44 اللهجة العامية  -3

 %100 310 المجموع  

 
 

 ( ما فأتي:8من الجدول رقب )يتضلا 
 %(.60تكراراً وبنسبة ) (186)  بواقع أولاً فئة )اللغة العربية الفصحى(  

قــد أولــوا اللغــة العربيــة أهتمامــال كبيــرال مــن خــلال محــل التحليــل حيــث يلاحــظ أن القــائمين علــى البــرامج 
 استخدام العربية الفصحى.

ت  فئة )اللغة العربية المبسطة(   الىبالاضافة 
ّ
 %(.25.80( تكراراً وبنسبة )80ثانياً بواقع )التي حل

استخدام هده الفةة جاأ لمــا تمثلــه اللغــة العربيــة مــن أهميــة كبيــرة باعتبارهــا لغــة القــرين الكــريب ولغــة الرســالة ف
 رقافة المجتمع.الإسلامية، زياةة على ذل  لطبيعة البرامج التي قدّمم مضامين متطابقة مع 

ت فئة )اللهجة العامية( 
ّ
 %(.14.19( تكراراً وبنسبة )44بواقع ) ثالثاً وحل
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لــب تغفــل البـــرامج اللهجــة العاميــة، واســـتخدمم اللهجــات )العراميــة، واللبنانيـــة، والســعوةفة، والمصـــرية( 
 وذل  فعوة لعدّة أسباب أ رزها: 

 القنوات والجهات المالكة لها.  عائدفة -
 مخاطبة الجمهور  لهجة معينة ومبسطةل مراعاة للفوارق والمستويات الخاصة  هب. -

 فئة ) عناصر الإبرا ( المستخدمة في البرامج: -5
 فئة عناصر الإبراز المستخدمة في البرامج ( يبين 9جدول رقم )

 النسبة المئوية %  التكرار  الفئة ت

 %54.54 474 العناوين  -1

 %15.07 131 فاصل متحرك  -2

 %13.69 119 الموسيقى  -3

 %7.94 69 النشيد الاسلامي  -4

 %3.79 33 الانفوكرافيك  -5

 %3.56 31 مادة فيلمية مع التعليق الصوتي  -6

 %1.26 11 قراءة القرآن  -7

 %0.11 1 الصور الثابتة -8

 %100 869 المجموع 

 
 ( ما فأتي:9الجدول رقب )يتضلا من 

 %(.54.54( تكراراً وبنسبة )474فئة )العناوين( أولاً بواقع )
تضمنم هده الفةة إ ـراز العنـاوين فـي البـرامج والتـي فمكـن لهـا أن تـثةي الـى تحسـين تجربـة المشـاهدة 

وتعرّفـه علـى طبيعـة لى مضمون البـرامج ال. فهده العناوين توجّه المشاهد وفهب المضمون بصورة أشم
 الشخصيات الفاعلة فيها، كما تساعد في تنظيب الفكرة الرئيسية للمشهد أو الفقرة.

 %(.15.07( تكراراً وبنسبة )131بواقع ) ثانياً )فاصل متحرك( جاءت فئة 
التي استخدمم لتسهيل الانتقال  ين فقرات البرامج وتحديدال ه الفةة بمقاطع الفيديو القصيرة تجسدت هد

( وبرنامج دعوة( اضافة الى  رنامج ))مداد اللهفي قال  المجلة التلفزيونية الدي تب اعتماةه في  رنامج  
 (.إنا عاملون )

 %(.13.69( تكراراً وبنسبة )119فئة )الموسيقى( ثالثاً بواقع )
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فــي البــرامج. وعلــى الــرقب مــن أن هــده  المســتخدمة تمثلــم هــده الفةــة بالفواصــل والمــثررات الموســيقية
الفواصـــل لـــب تكـــن مفرطـــة فـــي اســـتخدام الآلات الموســـيقية، إلا إن اللجـــوأ إليهـــا فجـــ  أن يراعـــى فيـــه 

 الطريقة الواعية والمسثولة التي تضمن تجنّ  المبالغة والإفراط.
 %(.7.94( تكراراً وبنسبة )69فئة )النشيد الاسلامي( رابعاً بواقع )

 نتقال  ين فقرات البرامج.ة الإسلامية كفواصل للاينالفةة عبر استخدام الأناشيد الدي رزت هده 
ا فــي  إذ لا فمكــن إنكــار أهميــة الأصــوات والأناشــيد فــي البــرامج الدينيــة تحديــدال، فهــي تــثةي ةورلا حيويــل

 .القيب الافجا ية العديد منوتساعد على قر   جدب انتباه المتلقين، وتساهب بكسر الرتابة
 %(.3.79( تكراراً وبنسبة )33بواقع ) خامساً  )الانفوكرافيك(فئة 

فعزز من فرص التواصل وفهـب المعلومـات بشـكل أفضـل، حيـث فسـهل علـى   إن استخدام الانفوكرافي 
 المشاهدين فهب البيانات من خلال الرسومات والرسوم التوضيحية. 

 . ما فمكن أن فسهب في تحسين تجربة المشاهدة وجعل البرنامج أ ثر جاذ ية وتفاعلية
 %(.3.56( تكراراً وبنسبة )31فئة )مادة فيلمية مع التعليق الصوتي( سادساً بواقع )

 تمثلم هده الفةة في عرض المواة الفيلمية المصحوبة بالتعليق الصوتي.
 اضـافية، حيث تثةي هده الفةة ةورال بارزال وهامال في فقرات البرامج التلفزيونيـة عبـر إضـفاأ ميـزة وميمـة

 وتسهب في زياةة جوةة الماةة البرامجية المقدمة.
 %(.1.26( تكراراً وبنسبة )11بواقع )سابعاً  ( قراءة القرآن)فئة 

كمحطـات وفواصـل طويلـة  -فـي بعـ  الأحيـان -تب من خلال هده الفةة استخدام تـلاوة القـرين الكـريب
ر فـي   أنهـا خلـق الله ويفاتـه سـبحانه وتعـالى، كمـانوعال، إذ أن تلاوة القران الكريب تسهب فـي تعزيـز التفكـّ

 تمنلا الهدوأ والطمأنينة والسكينة للنفو .
 
 
 

 %(.0.11( تكراراً وبنسبة )1أما فئة )الصور الثابتة( ثامناً بواقع )
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ظهــرت هــده الفةــة علــى نطــاق محــدوة فــي البــرامج المعنيــة ويسعــزى ذلــ  الــى أن القــائمين علــى البــرامج 
منحـــوا الأولويـــة لجوانـــ  الحـــوار، ولجـــأوا كـــدل  الـــى اســـتخدام اللقطـــات التلفزيونيـــة المتوســـطة والقربيـــة 

 عوضال عن الصور الثا تة.
 : مناقشة النتائج

ــائج  -1 ــبةالاساااااتمالات المنط ياااااةبـــــأن البـــــرامج المعنيـــــة قـــــد وظّفـــــم ) البحـــــثأوضـــــحم نتـــ  (  نســـ
 %(.23.78 نسبة ) (الاستمالات العاطفيةفي حين كانم )%( 58.54)

 %(.17.66( فكانم  نسبة )الاستمالات التخويفيةأما )
 :تمثلت أبر  الفئات الفرعية )للاستمالات الاقناعية( فيما يأتي -2

 وبنسـبة ( تكـرارال 222( أولال  واقـع )الأمثلااة والشااواهد الواقعيااة: )(الاستمالات المنط ية)فةـات   -أ 
ــة )36.81) ــع )الاسااااالاميةالماااااالثر والشاااااواهد %(. وفةـــ ــال  واقـــ ــرارال 152( رانيـــ ــبة ( تكـــ  وبنســـ
 %(.22.38) ( تكــرارال وبنســبة135 واقــع ) رالثــال ( ات والارقاااميالاحصااائ)فةــة %(. و 25.20)

 إذ أن اســتخدام الاســتمالات المنطقيــة فــأتي لغــرض تقــدفب ةليــل منطقــي ومعقــول فــي عــرض
  العاطفة أو الإرارة المبالغ فيها.المعلومات والآراأ،  دلال من اللجوأ إلى خطاب 

 

( تكـرارال وبنسـبة 165( أولال  واقـع )الترغياا فةـة ): مااا يااأتي )الاستمالات العاطفية( وفق  فةات -ب
%(. 29.19( تكـرارال وبنسـبة )80( رانيـال  واقـع )اثارة المشاعر والعواطاا فةة )  %(.60.21)

 %(.10.58( تكرارال وبنسبة )29)( رالثال  واقع العبارات الرمزية والشعاراتفةة )
 

( تكــــرارال وبنســــبة 123( أولال  واقــــع )التحاااا يرفةــــة ): فشــــملم)الاسااااتمالات التخويفيااااة( أمــــا  -ث
 %(.32.41( تكرارال وبنسبة )59( رانيا   واقع )التأني فةة )%(. 67.58)
ــة توظيـــــف الاســـــتمالات ف ــة أهميــ ــرز مـــــن خـــــلال الإقناعيــ  مســـــاهمتهافـــــي البـــــرامج الدينيـــــة تبــ

 في توجيه رسـالة البـرامج بصـورة مثيـرة وجاذبـة لاهتمامـات المتلقـيل ممـا يـنعكس علـى تفاعلـه
 فكار وميب ومباة .وما تتضمنه من أ الإعلامية مع مضمون ومحتوى الرسالة

 ( جـاأت متصـدرة لفةـات الشخصـيات الفاعلـةالادعاة والفقهااءالـى أن فةـة )  النتائجأشارت   -3
 (  نســبةإعلاميااون مختصااون )%( تلتهــا فةــة 47.94فــي البــرامج عينــة الدراســة وبنســبة )
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 %(7.53)(الجمهاور)رـب  %(15.06( )إعلامياون غيار مختصاين)  %( رب فةة16.43)
 %(.5.47) (دعاة ألاديميون )وأخيرال  %(7.53)(ألاديميون )رب 

حلقـة الوصـل  ـين باعتبـاره  ـدور الداعيـة   البحـث   وتعكس هده النتـائج اهتمـام البـرامج محـل
تسهب في تكوين  ة الإسلامية بطرق واسالي  مثررةالمتلقين، وله ةور بارز في تبليغ الرسال

 . الدينيةمعرفة معمقة بالتعاليب والتوجيهات 
ــائج  -4 ــلم نتــ ــى أن قالــــ  )البحــــث توصــ ــبةالحااااديث المباشاااارالــ ــى  نســ ــة الأولــ ــلَّ بالمرتبــ  ( حــ

يتميــز هــدا القالــ   تقــدفب و  ،لــ  الفنيــة المســتخدمة فــي البــرامجأ ــرز القوا%(، فكـان 47.61)
ولكنـــــه  ـــــدات الوقـــــم فمكـــــن أن يتضـــــمن بعـــــ  مـــــن  محتـــــوى ومضـــــمون ذو خصوصـــــية،

 .والقال  الثا م  المثاخدات أ رزها الاعتماة على النسق
 واعتمــــاةال واســــتخدامال ( هــــي الأ ثــــر اللغااااة العربيااااة الفصااااحىبــــأن فةــــة ) البحــــثأظهــــرت نتــــائج  -5

طة فشـكّلم –اللغة العربيةأما    %(51.34في البرامج المعنية وبنسبة ) حيـث  %(20.74) المبسـّ
  رزت في إعداة البرامج وفي الحوار وفي طبيعة المحتوى المقدّم.

ــافة  ــوّأتاإضـ ــة لـــى ذلـــ  تبـ ــال الـــى طبيعـــة البـــرامج الدينيـ ــا مياسـ ــبة لا بـــأ   هـ  اللهجـــة العاميـــة نسـ
%( حيـــث ورةت فـــي مقـــا لات الجمهـــور أو أرنـــاأ الحـــديث، وذلـــ  27.44حيـــث  لغـــم نســـبتها )

 لغرض تبسي  الأفكار والمفاهيب.
التي وظفتها البرامج الدينيـة الإقناعية ( المرتبطة بالاستمالات عناصر الإبرا  شفم النتائج بأن ) -6

 %(.54.54(  نسبة )العناوينأ رزت فةة )
إذ فمكـــن تحديـــد وظيفـــة البرنـــامج التلفزيـــوني وجـــدب انتبـــاه المتلقـــين  هـــدف المســـاعدة فـــي إنجـــاآ 

مـن خـلال اسـتخدامها الإقناعيـة رسالة البرنامج فهده العناصر لها ةور كبيـر فـي تـدعيب المواقـب 
 بصورة ةميقة وبشكل هاةف.

 :الاستنتاجات
ــتمالات  -1 ــتخدمم الاسـ ــم واسـ ــد وظّفـ ــة قـ ــرامج الدينيـ ــر أن البـ ــة ظهـ ــةالإقناعيـ ــ  ملحوظـ   نسـ

 وعالية.
 .  رزت الاستمالات المنطقية  نس  أعلى من الاستمالات الأخرى )العاطفية والتخويفية( -2
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 تمثّل استخدام الشواهد والأمثلة الواقعية كأ رز الاستمالات المنطقية في البحث. -3
 الاستمالات العاطفية التي وظفتها البرامج الدينية محل البحث.كأهب  الترقي   رز   -4
 تمثلم فةة التحدير كأ رز الاستمالات التخويفية الموظفة في البرامج الدينية. -5
 اللغــــة مــــا  ــــين اللغــــة العربيــــة الفصــــحى، والفصــــحى المبســــطة،تنــــوّع اســــتخدام مســــتويات  -6

 واللهجـــة العاميـــة فـــي بعـــ  الاحيـــان، إلا أن العربيـــة الفصـــحى ســـاةت نســـبة أ بـــر بحكـــب
 طبيعة البرامج. 

كأهب عناصر الإ راز في البـرامج الدينيـةل لأهميتهـا فـي اسـتقطاب فةة العناوين   تب توظيف -7
 الجمهور، وتدعيب الرسالة الإعلامية والدينية للبرامج وبأسلوب مثرر وفعّال.

، نظــرال لطبيعـة البــرامج لفاعلـةالشخصــيات افةـات فةـة مــن  كــأهب الــدعاة والفقهـاأ  ـرزت فةـة -8
 على التواصل مع الجمهور واشباع حاجاتهب الدينية وتلبيتها. الدعاةولقدرة 

مـــن  ـــين القوالـــ  الفنيـــة المســـتخدمة فـــي  بالمرتبـــة الاولـــى( الحاااديث المباشااارقالـــ  )حـــل  -9
 البرامج.

 :التوصيات
ــة اســــتخدام الاســـــتمالات  -1 ــرورة تنميــ ــة علـــــى ضــ ــرامج الدينيــ ــة حــــث البــ بصــــورة تتســـــب الإقناعيــ

 .بالمسثولية والموضوعية  هدف تعزيز الوعي والفهب الشامل للمباة  والقيب الإسلامية
المنعكسـة والشـرعية لمعرفـة وإةرار الآرـار   الإعلاميـةالإفاةة من البحو  فـي مجـال الدراسـات   -2

 في البرامج الدينية.الإقناعية على الجمهور عبر توظيف الاستمالات 
ةعب المبـاةرات وور  العمـل الإعلاميـة التـي تركـز علـى اسـتخدام الحجـج المقنعـة بـأ بر قـدر  -3

 ممكن من الفعالية والتناقب.
المشــاركة الفعالــة فــي توجيــه جمهــور وســائل الإعــلام مــن خــلال الانفتــاآ الفكــري تجــاه وســائل  -4

 الإعلام الدينية والمثسسات الدينية.
 :الملاحق

 (:1الملحق رقم )
 : اسماء المحكمين

  جامعة بغداة. -كلية الإعلام -أ.ة.بشرى السنجري  -1
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 .قسب الإعلام الرقمي -كلية المأمون  -الحديثي أ.ة.عبدالقاةر -2
 الجامعة العرامية. –أستاذ في علب الاجتماع -أ.ة.هاني احمد يونس -3
 .الجامعة العرامية - لية العلوم الإسلامية -قسب أصول الفقه -النعيمي  أ.ة.صلاآ الدين محمد -4
 جامعة الجنان.-كلية الإعلام -أ.م.ة.محمد علي أ و طربو  -5
 .المملكة العربية السعوةفة –جامعة أم القرى  -قسب الإعلام -ة.هليل العميري  -6
 جامعة أم القرى. -كلية العلوم الاجتماعية -عضو هيةة تدريس سا ق -ة.فيصل الشميري  -7
  الجامعة اللبنانية. -كلية الإعلام -ة.افاة عبيد -8
 الجامعة العرامية. -كلية الإعلام - روفسور. راضي رشيد الجبوري  -الاستاذ -9

 
 (:2الملحق رقم )

 معامل الثبات =
 × ت 2 
 2+ن1ن

 ×ت( عدة الفةات المتفق عليها من جان  الباحث ين.2إذ تمثل ) -
 ( مجموع الفةات المرمزة لدى الباحث ين.2+ن1فيما تمثل )ن -

 معامل الثبات =
 2 ×74  

= 
148 

=90.24% 
82+82 164 
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