
 

 

 

  

 



 

 

 

 من نحن 
المجلة العربية للعلوم الإنسانية والاجتماعية مجلة علمية الكترونية محكمة ، ربع سنوية، تصدر عن مركز السنبلة  

تعنى بنشر البحوث والدراسات ، وملخصات رسائل الماجستير والدكتوراه ، ونشر   ، الأردن -للبحوث والدراسات، عمان 
 التقارير والندوات والمؤتمرات العلمية ، والحوارات واللقاءات  فصول من الرسائل العلمية ، ومراجعة الكتب ، ونشر

العلمية في مجالات العلوم الإنسانية والاجتماعية بجميع فروعها : التاريخ ، والتربية ، وعلم الاجتماع ، والفلسفة ، 
ية ، وعلم الجريمة ، وعلم  والأديان ، وعلم النفس ، والقانون والعلوم السياسية ، والعلوم الادارية ، والتنمية البشر 

 .الآثار، الإعلام والصحافة ،المكتبات والمعلومات  الانثربولوجيا، اللغة العربية وآدابها ،الجغرافيا
 الأهداف 

 : تسعى المجلة العربية للعلوم الإنسانية والاجتماعية لتحقيق الأهداف التالية 
نشر البحوث المبتكرة التي يقدمها الباحثون في المجالات العلمية المتعلقة بالآداب والعلوم الإنسانية ،وذلك  •

 .بعد عرضها على المقوّمين العلميّين
 . نشر تقارير الندوات والمؤتمرات العلمية بالجامعات العربية ، والمعاهد العلمية ، ومراكز البحوث •
توثيق ونشر الثقافة العلمية بين الباحثين، والتواصل العلمي فى مختلف مجالات العلوم الانسانية  •

 . والاجتماعية
 .التعاون العلمي بين المجلة والباحثين والعلماء العرب في مجالات تخصّص المجلة •
 .تشجيع الباحثين العرب على إنجاز بحوثهم المبتكرة •
التميز في تقديم البحوث ذات الأفكار المبتكرة و التى لم يسبق نشرها بمجلات علمية أخرى والمحكمة   •

بواسطة نخبة من العلماء والمتخصصين ،والإسهام في إخراج بحوث علمية متميزة , من خلال الالتزام 
 .بالمعايير العالمية للتميز في مجالات البحث العلمي

ضبط أمور البحث العلميّ ,بعرض البحوث المقدّمة إلى المجلة على المختصين والخبراء والتطوير المستمر فى   •
 .أساليب النشر والتحكيم

الإسهام في إثراء البحث العلمي والمناهج العلمية و التزام معاييرها، ونشر المعرفة في مجال الآداب  •
 .والعلوم الإنسانية ،وتعميمها في الوطن العربي خدمةً للمجتمع العربي وتقدّمه

نشر البحوث وأخبار المؤتمرات والندوات والمراجعات وملخصات الرسائل الجامعية، وفصول من الرسائل  •
 . العلمية للتعريف بقيمتها العلمية

تعميم الفائدة المرجوّة من نشر البحوث والدراسات، بوضع أعداد المجلّة بين أيدي القراء والباحثين على   •
 .موقع المجلة في شبكة)الإنترنت(وتطوير الموقع وتحديثه

  خطوات النشر :
 .يقوم الباحث بتنسيق البحث حسب شروط المجلة المذكورة أدناه –
 : يقوم الباحث بإرسال البحث المنسق على شكل ملف مايكروسوفت وورد، إلى البريد الإلكتروني –

editor@arabjhs.com 
 يجب أن يكون البحث مكتوباً بلغة سليمة، –
 .يجب أن تكون المادة المرسلة للنشر أصيلة ولم ترسل للنشر في أي جهة أخرى -
 . يلتزم الباحث بالأصول العلمية المتعارف عليها في إعداد وكتابة البحوث -



 

 

 

 .يجب إثبات مصادر المعلومات وتوثيق الاقتباس واحترام الأمانة العلمية في الإحالات والمراجع والمصادر -
 .يتمّ تقويم البحث من محكّمين –
 .للبحث بعد التحكيم يتم إبلاغ الباحث بنتائج التحكيم خلال اقل من اسبوع، بالقبول أو الرفض أو إجراء التعديلات –
يقوم الباحث بالتعديلات المطلوبة ثم يتم متابعة التعديلات من قيل لجان التحكيم . يتم إرسال البحث مع تقرير بقبول   –

 . البحث بشكل نهائي من لجان التحكيم
 .يتم إرسال خطاب رسمي من المجلة بقبول البحث للنشر-
، أو الواتسب على  editor@arabjhs.comيقوم الباحث بدفع رسوم النشر والتحكيم .ويرسل ذلك عبر البريد الالكتروني-

 962790260197 الرقم
يتم إبلاغ الباحث بإيميل رسمي بإتمام عملية النشر في حال إكمال كافة الإجراءات السابقة وإنجاز عملية النشر  -

  .الفعلي في عدد المجلة
 :يراعي الباحث ما يلي

 .اسم الباحث )الباحثين( ، الوصف الوظيفي ، المؤسسة التي يعمل بها ،  –
 الملخّص باللغة العربية ثم الكلمات المفتاحية –
 الملخّص باللغة الانجليزية ثم الكلمات المفتاحية –

ترتيب المحتوى: محتوى البحث حسب شروط المجلة العربية للعلوم الإنسانية والاجتماعية : المقدمة ،مشكلة الدراسة 
منهج   الإطار النظري والدراسات السابقة ،  ،أسئلة الدراسة ، أهمية الدراسة ، أهداف الدراسة ، مصطلحات الدراسة

 ة النتائج ، التوصيات ،المصادر والمراجع الدراسة، أداة الدراسة ، نتائج الدراسة، ومناقش
نوع الخط  –، بحيث يكون نوع وحجم الخط وفق شروط محددة، وهي:(A4 قياس) تنسيق البحث :يتم تنسيق الورقة على

غامق للعناوين الفرعية،  14غامق للعنوان الرئيس،  16، حجم الخط Simplified Arabic في الابحاث باللغة العربية هو
 . 1.5عادي لباقي النصوص وترقيم الصفحات و المسافة بين الأسطر يجب أن لا تقل عن   14
غامق    12غامق للعنوان الرئيس،  14، حجم الخط Times New Roman نوع الخط في الأبحاث باللغة الإنجليزية هو –

 . 1.5عادي لباقي النصوص وترقيم الصفحات و المسافة بين الأسطر يجب أن لا تقل عن  12للعناوين الفرعية، 
( صفحة و ذلك لكي لا يتم زيادة رسوم التحكيم. ويجب  30حجم البحث والملخص :ألا يزيد عدد صفحات البحث على )

 6كلمة باللغتين العربية والانجليزية ، بالإضافة إلى كلمات مفتاحية لا تقل عن  250 – 200أرفاق ملخص مكون من 
 .كلمات

وعلى النحو التالي داخل البحث إذا كان   APA )) التوثيق : يتم التوثيق وفقا لأسلوب الجمعية الأمريكية السيكولوجية
(.وإذا كان المرجع بحثا في مجلة علمية يراعى ما سبق  2005المرجع كتابا يكتب اسم العائلة والسنة ، مثال) السرهيد ، 

ة  ، أما إذا كان موقعا على الأنترنت فيكتب : اسم المؤلف ، عنوان المقال ، السنة ، الموقع ، السنة ، التاريخ ،.بالنسب
 . للمصادر والمراجع ، ترد المصادر العربية ، ثم المصادر الأجنبية

الهوامش: تستخدم هوامش الصفحات السفلية لذكر أي ملاحظة، أو لتوضيح أي معلومة واردة في متن البحث، أو  
للتوثيق في بعض الأبحاث ولا مانع من ذلك ، وتوضع بين قوسين في أسفل الصفحة ، أو يعمل لها ملحق للهوامش  

 . توضع في نهاية البحث
 :المراجع



 

 

 

ترتب أرقام المراجع في قائمة المراجع بالتسلسل، وذلك بعد مراعاة ترتيب المراجع هجائياً في القائمة حسب اسم  –
 :المؤلف وفقاً للآتي

 :أ. إذا كان المرجع بحثاً في دورية
 .اسم الباحث )الباحثين( بدءاً باسم العائلة،. ”عنوان البحث،“ اسم الدورية ، رقم المجلد، رقم العدد، ، سنة النشر —

 :ب.إذا كان المرجع كتاباً 
 .اسم المؤلف )المؤلفين( بدءاً باسم العائلة، عنوان الكتاب ، اسم الناشر، سنة النشر —

 :جـ. إذا كان المرجع رسالة ماجستير أو دكتوراه
يكتب اسم صاحب الرسالة بدءاً باسم العائلة، ”عنوان الدراسة،“ يذكر رسالة ماجستير أو دكتوراه ، اسم الجامعة،  —

 .السنة
 :د.إذا كان المرجع نشرة أو إحصائية صادرة عن جهة رسمية

 .يكتب اسم الجهة، عنوان التقرير ، المدينة، ، سنة النشر —
 :هـ.إذا كان المرجع موقع الكتروني

 .، الرابط الالكتروني  يكتب اسم المؤلف، عنوان الموضوع ، سنة النشر والتاريخ —
 :وقائع المؤتمر  -و

 .اسم الباحث )الباحثين( بدءاً باسم العائلة، عنوان الدراسة، اسم المؤتمر، رقم المجلد، سنة النشر —
 . دولار 200دينار أردني ،ما يعادل  140رسوم النشر والتحكيم: 

 الهيئة الإستشارية :  
 -دكتوراه في الادب الانجليزي  -عميد كلية العلوم التربوية  -جامعة الاسراء الاردنية  -الاردن  - أيمن سند القرالة

 استراليا  –جامعة ماكويري 
دكتوراه في أصول   -أكاديمية الامير الحسين بن عبدالله الثاني للحماية المدنية  -الاردن  - عارف محمد السرهيد

 جامعة عمان العربية للدراسات العليا  -التربية 
  -دكتوراه في أساليب ومناهج تدريس التربية الاسلامية  -جامعة البتراء الاردنية  -الاردن  - محمود جمال السلخي

 جامعة عمان العربية للدراسات العليا 
جامعة عين   -دكتوراه في القانون التجاري  -الجامعات الاردنية  -محاضر غير متفرغ  -الاردن  - محمد علي فالح الجبور

 مص  -شمس 
  -دكتوراه في التاريخ الاسلامي  -عميد شؤون الطلبة  -جامعة الزيتونة الاردنية   -الاردن  - خلدون خليل الحباشنة

 الجامعة الاردنية
جامعة  -دكتوراه في اللغة العربية )الادب العباسي(  -الجامعات الاردنية  -محاضر غير متفرغ  -الاردن  - عوده الغيالين

 العلوم الاسلامية العالمية 
 -دكتوراه في تربية الطفل وتطوير مناهج وبرامج تربوية للطفل  - جامعة البتراء الاردنية  -الاردن  - تغريد أبو حمدان
 بريطانيا  -جامعة ساسكس 

جامعة العلوم   -دكتوراه في مناهج وطرق تدريس الرياضيات  -الجامعة الاسلامية  -منيسوتا  - محمد عودة الحماد
 الاسلامية العالمية 



 

 

 

 -الادارة المدرسية  -الدبلوم العالي في الدراسات التربوية  -وزارة التربية والتعليم  -الاردن  - خولة يوسف الحمدان
 الجامعة الاردنية

الكادر العربي لتطوير   -دبلوم الادارة المدرسية التقنية الحديثة  -وزارة التربية والتعليم  -الاردن  - خالدة محمد الجبور
 وتحديث التعليم 
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 (ahmed@arabjhs.com) الالكتروني
 جامعة زالنجي -كلية التربية   -دكتوراه في التاريخ  -السودان  - الطاهر حاج النور
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 عمادة المكتبات

 -سكوتلاند  -جامعة دندي  -دكتوراة في الاستشعار عن بعد  -السعودية  - صالح بن عبد المحسن الشمري
 المملكة المتحدة 
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 الملخص 
التوجهات   ضوء  في  ومتسارعاً  ملحوظاً  تطوراً  السعودية  العربية  المملكة  في  والتصميم  الثقافة  قطاع  يشهد 

، والتي تسعى بخطى حثيثة نحو تحويل التراث الثقافي والموروث الوطني  2030الاستراتيجية لرؤية المملكة  
وفي خضم هذا الحراك الإبداعي تبرز مشكلة البحث متجسدةً في القصور    ، إلى رافد مستدام من روافد الاقتصاد

الواضح حيال استغلال مفهوم "سردية الخامات" كأداة تسويقية وتصميمية فعالة قادرة على ربط تغليف قطع  
التغليف غالباً على الجانب الوظيفي    اقتصاروقد أدى هذا القصور إلى    ، المجوهرات بالهوية الثقافية الأصيلة 

البحت وتجاهل الأبعاد العاطفية، مما أفقد العلامات التجارية السعودية ميزة تنافسية جوهرية في ظل تحديات  
 .السوق العالمي

بناءً على ذلك، يهدف هذا البحث إلى استكشاف ودراسة أثر توظيف سردية الخامات الطبيعية والمحلية في  
السعودية   التجارية  للعلامات  السوقية  القيمة  لتعزيز  استراتيجي  كمدخل  للمجوهرات،  الفاخر  التغليف  تصميم 

البنفسجي  الاقتصاد  مستهدفات  سياق  الدراسة    ، ضمن  أهداف  الوصفي  ولتحقيق  المنهج  على  الاعتماد  تم 
التطبيقي؛ من خلال استعراض الأطر النظرية المتعلقة بسردية الخامات والاقتصاد البنفسجي، ومن ثم تقديم  
مقترح تصميمي يوضح كيف يمكن للعلامات السعودية توظيف هذه المفاهيم في تصميم تغليف المجوهرات  

 لتعزيز قيمتها السوقية.
المصممين ورواد   يوجه  متكامل  تطبيقي  استراتيجي  إطار  تقديم  في  الدراسة  تسهم مخرجات هذه  أن  ويتوقع 
الأعمال نحو ابتكار حلول تغليف فاخرة تعكس الهوية الوطنية وتتحدث بلغة بصرية عالمية. ومن شأن هذا  

الع اطفي وولاء العملاء، مما يتيح  التوجه أن يسهم في رفع مستوى الجودة المدركة للمنتج، وتعزيز الارتباط 
للعلامات التجارية فرصة تحقيق تميز تنافسي، ليجعل منها في النهاية قوة اقتصادية وثقافية رائدة تدعم بقوة  

 مستهدفات الاقتصاد البنفسجي وترسخ مكانة قطاع التصميم السعودي إقليمياً ودولياً.
 الكلمات المفتاحية 

  –الجودة المدركة  –تغليف المجوهرات   – الاقتصاد البنفسجي  –القيمة السوقية للعلامة   – سردية الخامات 
 .الهوية الثقافية 
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Abstract 
The culture and design sector in the Kingdom of Saudi Arabia is witnessing a 

remarkable and rapid development in light of the strategic directions of Vision 2030, 

which strives to transform cultural heritage and national legacy into a sustainable 

economic resource. Amidst this creative momentum, the research problem emerges, 

embodied in a clear shortcoming regarding the utilization of the "material 

storytelling" concept as an effective marketing and design tool capable of linking 

jewelry packaging with an authentic cultural identity. This inadequacy has often 

restricted packaging to a purely functional aspect while neglecting emotional 

dimensions, thereby depriving Saudi brands of a core competitive advantage amidst 

the challenges of the global market. 

Consequently, this research aims to explore and examine the impact of employing 

the storytelling of natural and local materials in the design of luxury jewelry 

packaging as a strategic approach to enhance the brand equity of Saudi brands within 

the context of the purple economy's objectives. To achieve the study’s objectives, a 

descriptive-applied approach was adopted by reviewing the theoretical frameworks 

related to material storytelling and the purple economy, followed by presenting a 

design proposal that illustrates how Saudi brands can utilize these concepts in 

jewelry packaging design to boost their brand equity. 

The outcomes of this study are expected to provide a comprehensive applied 

strategic framework that guides designers and entrepreneurs toward innovating 

luxury packaging solutions that reflect the national identity and communicate 

through a universal visual language. Such an orientation will contribute to elevating 

the perceived product quality, strengthening emotional connections, and fostering 

customer loyalty, thus offering brands an opportunity to achieve competitive 

excellence. Ultimately, this transforms them into a leading economic and cultural 

force that strongly supports the purple economy's objectives and consolidates the 

position of the Saudi design sector regionally and internationally. 

Keywords 
Material Storytelling, Brand Equity, Purple Economy, Jewelry Packaging, Perceived 

Quality, Cultural Identity.  
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 المقدمة  

يشهد الفن المعاصر وتخصصات التصميم تحولًا عميقاً في النظرة إلى "الخامة"؛ فلم تعد تُفهم بوصفها مجرد 

مادة فيزيائية لتشكيل الكتل، بل أصبحت وسيطاً إبداعياً وحاملًا دلالياً ينقل قيماً جمالية وفكرية )السمري،  

والتفاعل مع الذاكرة المجتمعية، مما يجعلها   (. فالخامة تمتلك قدرة كامنة على التعبير 2025؛ رزاق، 2023

أداة فعالة في أيدي المصممين لربط العمل الفني أو التصميمي بسياقه الثقافي واستكشاف إمكانيات تعبيرية  

 .( 2025جديدة )الرواحي والحجري، 

  وينسحب هذا التحول بشكل جلي على مجال تصميم المجوهرات، حيث يتجاوز التصميم المعاصر حدود

الصياغة التقليدية والزينة السطحية، ليصبح عملية إدراكية وسردية تفاعلية. فالمجوهرات الحديثة تُصمم لتروي  

(. ولتحقيق هذه الغاية، يتطلب الأمر  2012قصصاً وتحمل رسائل تعكس هوية المجتمع )بيريرا وتشيميل، 

أثبتت الدراسات أن التوافق بين طبيعة المادة   دمجاً دقيقاً بين الخصائص المادية للمواد والرموز الثقافية؛ حيث

 .( 2026والعنصر الثقافي يؤثر بشكل مباشر وعميق على النتائج التعبيرية للتصميم )فان ووانغ، 

ولا يقتصر هذا السرد الثقافي والمادي على قطعة المجوهرات ذاتها، بل يمتد بالضرورة ليشمل الغلاف الذي  

نقطة الاتصال الحسية والبصرية الأولى بين المستهلك والعلامة التجارية،  يحتضنها. يُعد تصميم التغليف 

ويلعب دوراً حاسماً في تعزيز العلاقة بينهما من خلال تقديم فوائد رمزية وبناء جسور الثقة. وقد تبين علمياً  

من   أن التوظيف الاستراتيجي لعناصر التصميم البصري وملامس الخامات في التغليف يرفع بشكل كبير 

الإدراك الحسي للفخامة وجودة المنتج، مما ينعكس إيجاباً وبشكل مباشر على قيمته المدركة وسعره )إيسيكي  

 .( 2025وآخرون، 
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،  2030وفي سياق المملكة العربية السعودية، التي تشهد حراكاً تنموياً وثقافياً شاملًا ضمن مستهدفات رؤية 

يبرز مفهوم "الاقتصاد البنفسجي" كتوجه استراتيجي يهدف إلى تحويل المخزون الثقافي والتراثي إلى رافد 

ؤكد وجود نمو مطرد في حجم سوق  (. ومع التوقعات والإحصاءات التي ت 2022اقتصادي مستدام )لاوند، 

(، تبرز أهمية استثمار الهوية الوطنية كأصل  2025مجوهرات الذهب والألماس السعودي )يونيف داتوس، 

تجاري. من هنا، تتضح الحاجة الماسة للعلامات التجارية السعودية في قطاع المجوهرات إلى تبني "سردية  

كمالي، بل كأداة استراتيجية لرفع القيمة السوقية، وخلق  الخامات" في تصميم التغليف؛ ليس فقط كعنصر 

 ميزة تنافسية تضمن التفرد محلياً، وتسهم في تصدير الثقافة السعودية عالمياً.

 مشكلة البحث 

و"الغلاف، "المنتج"  بين  واضحة  فجوة  من  يعاني  يزال  لا  المحلي  المجوهرات  تصميم  قطاع  أن   يُلاحظ 

نحو استلهام تصاميم المجوهرات من التراث المحلي، لا يزال  تتجه  العديد من العلامات التجارية  في حين أن  

  هذا الانفصال يؤدي إلى ،  تفتقر إلى أي دلالة ثقافيةتصميم "التغليف" يعتمد غالباً على قوالب مستوردة ومواد  

  بهويتها ربط قطعة المجوهرات  قادرة على  قصور استغلال مفهوم "سردية الخامات" كأداة تسويقية وتصميمية  

 المكانية والثقافية، مما يفقد العلامات التجارية المحلية ميزة تنافسية كبرى.

 ؤال البحث س

ما أثر توظيف "سردية الخامات" في تصميم وتغليف المجوهرات على تعزيز القيمة السوقية للعلامات التجارية  

 السعودية ضمن سياق الاقتصاد البنفسجي؟
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 أهمية البحث  

تكمن أهمية البحث في تقديمه مقاربة استراتيجية بين توظيف سردية الخامات والهوية المكانية في تصميم  

وتغليف المجوهرات، لتعزيز القيمة السوقية والميزة التنافسية للعلامات التجارية السعودية. كما يسهم في توجيه  

المحلي الثقافي، وتواكب مستهدفات  قطاع صناعة المجوهرات نحو ابتكار منتجات أصيلة تدعم الناتج 

 بتحويل التراث إلى رافد اقتصادي مستدام. 2030الاقتصاد البنفسجي ورؤية المملكة 

 أهداف البحث  

 تحليل مفهوم "سردية الخامات" وكيفية توظيفه كأداة تصميمية في قطاع المعادن والمجوهرات. •

 تقييم أثر دمج الهوية المكانية والخامات المحلية على رفع القيمة السوقية للعلامات التجارية. •

 استكشاف الفرص الاقتصادية لقطاع المجوهرات ضمن سياق الاقتصاد البنفسجي في المملكة. •

 تقديم توصيات استراتيجية لدعم رواد الأعمال والمصممين في بناء علامات تجارية سعودية منافسة. •

 مصطلحات البحث  

 (:Materialالخامة: )  •

اصطلاحاً: خام )مفرد( والجمع خامات: كل ما وجد على حالته الطبيعية ويحتمل الانتفاع به بعد   -

ورق خام( المادة الأولية التي توجد على حالتها قبل ان تعالج أو تصنع  -مادة-ذهب-تصنيفه )حديد

 ( 2008)مختار، 
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اجرائياً: أنها كل ما وجد على حالته الطبيعية ويحتمل الانتفاع به بعد تصنيفه كحديد أو ذهب أو ورق   -

وبشكل عام هي المادة الأولية التي توجد على حالتها الطبيعية قبل أن تعالج أو تصنع )الرواحي  

 (.2025والحجري، 

 (:Material Storytellingسردية الخامات )  •

اصطلاحاً: السرد هو تتابع الأحكام أو القص، والخامة هي المادة الأولية التي تُصنع منها الأشياء   -

 (.2008)مختار، 

اجرائياً: مفهوم يتجاوز الخصائص الفيزيائية للمادة ليصل إلى قدرتها على رواية القصص واستحضار   -

 (.2023المعاني الفلسفية )السمري، 

 (:Brandالعلامة )  •

اصطلاحًا: اسم، أو مصطلح، أو إشارة، أو رمز، أو تصميم، أو مزيج منها، يهدف إلى تحديد سلع أو   -

 (.2018خدمات بائع معين وتمييزها عن سلع وخدمات المنافسين )كوتلر وآرمسترونج، 

اجرائيًا: هي الكيان المعنوي والاستراتيجي المتخصص في قطاع المجوهرات، والذي يستمد هويته   -

وبصمته التنافسية من عمق الموروث الثقافي والتاريخي للمملكة، ويوظف سردية الخامات كجزء أصيل  

 من شخصيته التجارية.

 (:Brand Equityالقيمة السوقية للعلامة )  •

اصطلاحاً: هي القيمة الإضافية )المالية والمعنوية( التي تمنحها العلامة التجارية للمنتج، والتي   -

تنعكس في طريقة تفكير المستهلكين وشعورهم تجاه العلامة، وتحدد الأسعار والربحية التي تفرضها في  
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 (.2018السوق )كوتلر وآرمسترونج، 

( والارتباط العاطفي الذي يتشكل في ذهن  Perceived Valueاجرائيًا: هي القيمة المدركة )  -

(،  2025المستهلك تجاه العلامة السعودية بفضل التوظيف البصري والمادي للتغليف )إيسيكي وآخرون، 

 (.Premium Priceمما يمنح العلامة ميزة تنافسية ويبرر فرض "علاوة سعرية" ) 

 (:Purple Economyالاقتصاد البنفسجي )  •

هو فرع من فروع الاقتصاد يهتم بالتنمية المستدامة من خلال تثمين الإمكانات الثقافية    اصطلاحاً:  -

 (.2022وتحويلها إلى قيمة اقتصادية )لاوند، 

اجرائياً: هو التوجه الاستراتيجي الذي يدمج البعد الثقافي في السلع والخدمات )كقطاع المجوهرات(،   -

(؛ ويُعنى في هذا البحث بتحويل  2022حيث يشير اللون البنفسجي رمزياً إلى الإبداع والابتكار )لاوند، 

 الهوية الوطنية لسردية الخامات إلى رافد اقتصادي ملموس. 

 منهجية البحث  

يعتمد البحث على المنهج الوصفي التطبيقي؛ من خلال استعراض الأطر النظرية المتعلقة بسردية الخامات  

والاقتصاد البنفسجي، ومن ثم تقديم مقترح تصميمي يوضح كيف يمكن للعلامات السعودية توظيف هذه  

 .المفاهيم في تصميم تغليف المجوهرات لتعزيز قيمتها السوقية



 

 

687 

 حدود البحث 

 مفهوم "سردية الخامات" في "تصميم تغليف المجوهرات" موضوعية: 

 مكانية: قطاع تصميم المجوهرات في المملكة العربية السعودية

 فرضية البحث 

يفترض البحث وجود علاقة إيجابية ذات دلالة استراتيجية بين توظيف "سردية الخامات" )المستمدة من البيئة  

 ( السوقية  القيمة  المجوهرات، وبين ارتفاع  (  Brand Equityالسعودية كالخوص والجلد( في تصميم تغليف 

للعلامات التجارية السعودية؛ حيث يسهم هذا التوظيف في تعزيز الجودة المدركة وبناء ارتباط عاطفي وثقافي  

 لدى المستهلك، مما يدعم مستهدفات الاقتصاد البنفسجي.

 الدراسات السابقة 

 :(Chen, Li, & Yan, 2024) دراسة •

جاءت بعنوان "البحث في تطبيق السرد العاطفي الإنساني في تصميم المجوهرات"، هدفت الدراسة  

إلى استكشاف كيفية دمج السرديات العاطفية والثقافية في قطاع المجوهرات، من خلال تحليل  

 عناصر التصميم المختلفة.

وتوصلت الدراسة إلى أن توظيف "الخامات" والملامس المتنوعة يُعد من أقوى الأدوات التي تمكن  

 المصمم من نقل قصة إنسانية أو ثقافية، مما يخلق ارتباطاً عاطفياً عميقاً بين المستهلك والمنتج.

وتكمن أوجه الاستفادة من هذه الدراسة في البحث الحالي في تأكيدها العلمي على قوة "الخامة"  
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كاستراتيجية سردية، وهو ما يبرر توظيف )الخوص والجلد( كأدوات تروي قصة الأصالة، إلا أن  

البحث الحالي يتميز بنقل هذه التجربة السردية من "قطعة المجوهرات" ذاتها إلى مساحة "التغليف"  

 الخارجي ليكون هو الانطباع الثقافي الأول.

 :(Pereira & Tschimmel, 2012) دراسة •

 "جاءت بعنوان "تصميم المجوهرات السردية كعملية إدراك فعلية

دفت هذه الدراسة إلى تحليل وفهم العملية الإبداعية لإنتاج سلسلة من قطع المجوهرات التي تعتمد  ه

على "السرد القصصي"، وتوضيح كيف يتطور التصميم من خلال التفاعل بين الإدراك والتقنية.  

وتوصلت الدراسة إلى أن المجوهرات السردية لا تُدرك فقط كقطع مادية جامدة، بل هي عملية  

 .إدراكية متطورة تجعل من القطعة "وسيطاً لسرد القصة" يربط بين فكر المصمم وإدراك المستخدم

من هوية وقيمة   ويستفيد البحث الحالي من هذه الدراسة في تعزيز فكرة أن السردية هي جزء لا يتجزأ 

المجوهرات، مما يدعم مقترح الباحثة في جعل "التغليف" امتداداً طبيعياً لهذا السرد الثقافي، حيث يتم  

توظيف خامات )الخوص والجلد( كأدوات تمنح المستهلك تجربة إدراكية وحسية تبدأ من لحظة  

 ذاتها. المجوهرات  ملامسة الغلاف قبل الوصول لقطعة

 :(Iseki et al., 2025) دراسة •

 "جاءت بعنوان "إدراك الفخامة وجودة المنتج في تصميم التغليف: فحص آثار الملمس البصري 

هدفت هذه الدراسة التجريبية الحديثة إلى قياس تأثير عناصر تصميم التغليف، وتحديداً "الملمس  

 ، على تقييم المستهلكين لجودة المنتج ومستوى فخامته.  (Visual Texture) "البصري 
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وتوصلت الدراسة إلى نتيجة حاسمة تؤكد أن توظيف ملامس بصرية فاخرة ومتمايزة في التغليف  

 .يعزز بشكل مباشر وقوي من إدراك المستهلك للفخامة ويرفع من تقييمه لجودة المنتج الداخلي 

ويستفيد البحث الحالي من هذه الدراسة في تقديم الدليل العلمي الذي يبرر توظيف التضاد الملمسي  

بين )خشونة الخوص ونعومة الجلد( في مقترح التغليف، لإثبات أن هذا الدمج الملمسي ليس مجرد  

( للفخامة، مما  Perceived Qualityخيار تزييني، بل هو أداة استراتيجية لرفع "الجودة المدركة" ) 

 ينعكس إيجابياً في تعزيز القيمة السوقية للعلامة التجارية.

 :(Salimian Rizi et al., 2022) دراسة •

هدفت هذه الدراسة   جاءت بعنوان "التصميم القائم على القصة: بحث في تصميم التغليف السردي"

إلى ابتكار منهجية لتصميم منتجات ترتبط بالمشاعر والعواطف، من خلال استكشاف أسلوب "سرد  

 القصص" في تصميم تغليف المشغولات اليدوية التراثية.  

واعتمدت الدراسة المنهج الوصفي التحليلي مع إجراء مسح ميداني للمستهلكين، وتوصلت إلى أن  

توظيف القصص المستمدة من البيئة الثقافية في تصميم الغلاف يحول التغليف من مجرد وسيلة  

 .حماية إلى أداة تواصل قوية تعزز من قيمة المنتج اليدوي وتجذب المستهلك عاطفياً 

حث الحالي من هذه الدراسة في تقديم أساس منهجي لكيفية تحويل التراث )مثل حرفة ويستفيد الب

الخوص والجلد( إلى "قصة بصرية" تُروى عبر غلاف المجوهرات، مما يدعم توجه الباحثة في ابتكار  

تغليف لا يحمي القطعة فحسب، بل يسرد حكاية الهوية السعودية، وهو ما يخدم في النهاية رفع  

 لسوقية للعلامة التجارية في سياق الاقتصاد البنفسجي.القيمة ا
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اتفقت الدراسات السابقة على أهمية السردية في المجوهرات، ودور الملمس في إدراك الفخامة، وأهمية  

في حدود علم  -الاستثمار الثقافي كرافد اقتصادي، إلا أن الفجوة البحثية تكمن في عدم وجود دراسة 

صاً على "سردية  جمعت بين هذه المتغيرات الثلاثة لابتكار "تغليف مجوهرات" يعتمد خصي -الباحثة

الخامات السعودية" )الخوص والجلد( كأداة استراتيجية لرفع "القيمة السوقية" للعلامات التجارية المحلية  

ضمن إطار "الاقتصاد البنفسجي". وهذا التوليف المبتكر بين )الخامة، التغليف، الاقتصاد( هو ما يسعى  

 البحث الحالي لتحقيقه لسد هذه الفجوة.

 الاطار النظري  

   مةسردية الخامفهوم   1

أن للخامات دور وظيفي بارز حيث ساهمت الثورة الصناعية   ( في دراسته2023كما أشار السمري ) 

في تطوير جميع نواحي الحياة وانعكس ذلك على تنوع الخامات وطرق توظيفها في الفن، ومع ظهور  

الخامة اصبح محوري ومحرك للأفكار الإبداعية وحفز للابتكار، فمنذ   فنون ما بعد الحداثة نجد ان دور

سيادة الخامات على سطح العمل الفني يتضح لنا ما للخامة من أهمية كبيرة في أبعادها الدلالية  

 والتأويلية والرمزية والتعبيرية.

بشكل جديد يسمح  ( ان تدخل الخامات المتعددة في الفنون 2025وعلى حسب ما ذكر مايح وآخرون ) 

ما  غالباً  هاكون المتعددة خواص الخامات معرفة على أهمية  وركز بتطور الأفكار الجمالية للأعمال 

أصبحت الخامة  ، ومع ظهور الخامات المصنعة رات فكريةثمختلف الحضارات بمؤ من في اعمال  ترتبط
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ان الخامة نفسها جزء من   ( 2020عبدالغني وآخرون ) مما يتوافق مع قول  متأثرة بفلسفة الأعمال

 الخطاب الرمزي لا مجرد أداة تشكيلية 

  المصمم   انحيث ذاته، م هي رغبة المصمم اختيار الخامة في التصمي العوامل المؤثرة في من أبرز 

لنقل اللغة التشكيلية وبهذا تتكون  فالخامة هي وسيط إيصالها  يريدبناء على القيم التي   العمل خامة  يحدد

 . -المستخدم- يتواصل بها المصمم مع المتلقيمفردات اللغة التي 

الخامة تسهم في بناء البنية الرمزية للعمل حيث تصبح الخامة نفسها جزء من الخطاب الرمزي لا مجرد  ف

( وهذا القول يتماشى مع ما ذكر  2025أداة تشكيلية كما أن الخامة تتداخل مع المفهوم الجمالي )رزاق، 

للمصمم مما ينقل العمل   ( ان الاختيار الدقيق للخامة باعتبارها وسيط إبداعي2025الرواحي والحجري ) 

 من عمل بصري إلى أن يكون عمل متكامل فالخامات تحمل في طياتها قصص ودلالات.

ه تجاوز الخصائص الفيزيائية والمادية للوسيط  هنا يبرز لنا مصطلح سردية الخامة والذي يعنى ب

المستخدم، لتصبح الخامة أداة تعبيرية قادرة على رواية القصص واستحضار المعاني الفلسفية والثقافية  

العميقة، إنها لغة بصرية وحسية تتفاعل مع ذاكرة المتلقي وتستنطق الموروث، مما يحول المنتج أو  

 ى عمل يحمل رسالة ويربط الحاضر بأصالة الماضي.التغليف من مجرد كائن وظيفي إل 

   الخامة جزء من الثقافة الخامة كجسر للهوية الثقافية 1.1

مجت  السومرية دُ  قافةتاريخياً، ارتبط استخدام الخامات المتعددة بمؤثرات فكرية وعقائدية ففي الث

الأحجار الكريمة واللازورد والصدف في سردية حربية وسلمية، إلى المقابر المصرية القديمة التي  

 (.2023)السمري،   يظهر أن المادة كانت دائماً لغة رمزيةكل ذلك استخدمت التطعيم بالعظم والعاج 
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  يقصد بها ، بل  المجرد مادي العنصر فهنا لا يقصد بها الفي سياق التصميم الخامة عند الحديث عن 

من الثقافة عندما ترتبط  أصيل جزء أن تكون  يمكنها الخامة  ف لغة بصرية تنقل رسائل وأفكار ومعتقدات 

ومخزونه من المعرفة، فالمتلقي يمكنه أن يتفاعل مع  متلقي ال بذاكرة تكون مرتبطه  عندما  الأهم و بتاريخ 

بعد تحفيز   مه هذا المثيرحين يتفاعل المتلقي الذاكرة المجتمعية الثقافية، يحفز كمثير حسي الخامة 

في يد المصمم   فعالة ؤكد بذلك أن الخامة أداةكجسر ثقافي، مهنا الخامة   تعمل المجتمعية   الذاكرة

  وجعلها جزء لا يتجزأ من  -المخرج النهائي-حتى تكون من مسببات نجاح التصميم يمكن تطويعها 

 .  قيمته

موازنه بين استخلاصها  العناصر الثقافية يتطلب  رأن تحوي  ( 2026فان ووانغ ) ذكر في دراسة 

بشكل  يؤثر  ص المواد والرمز الثقافية التوافق بين خصائأن  وأيضا ذكر  وتكييفها مع العصر الحديث

 .مباشر على النتائج التعبيرية 

قوالب وظيفية أو   صياغة وتصميمطرحه يتضح أن دور المصمم لم يعد يقتصر عبى  ما تمبناء على 

، فعندما  ثقافة مجتمعية  \لقصة  -بأمانته-كونه روائي بصري وناقلًا  جمالية بحته بل يمتد دوره إلى 

المجتمعية فإنه يخرج من   بالذاكرة  والمتصلةينجح المصمم في اختيار الخامة المتوافقة مع التصميم 

سفير للثقافة بكل معانيه ودلالاته، فإن التوظيف  ويحول التصميم المخرج إلى الاستهلاك المادي دائرة 

في ذهن المتلقي وهذا ما يجعل  ، ويجعله راسخ المتفردةالتصميم هويته  ما يمنحمدروس للخامة هو ال

 التصميم منفرد ومبتكر.

هنا لا  ف ، مجتمعية سردية تحمل معاني في التصميم إلى  ةالخامة من مجرد مادة مستخدمعند تحول 
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مفهوم  على  التأثير في   امنطلقً تصبح ليمتد تأثيرها بل  ،يقف تأثير الخامة على التصميم فحسب

معاني مستمدة مع الهوية والثقافة يمنح ذلك التصميم  فعند القدرة على تحميل الخامة العلامة السعودية 

 . عالية له قيمة سوقية ق ميزة تنافسية في مجال السوق ويخل

 مفهوم العلامة السعودية والقيمة السوقية 2

الصياغة التقليدية   حيث كان يعتمد كليًا علىيشهد قطاع تصميم المجوهرات المعاصر تحولًا جوهرياً   

  يعد ينظر إلىالسوق السعودي الذي يشهد حراكاً ثقافياً لم  فحسب، والان في سياق  والإنتاج المادي 

لها تأثيرها ولكي تكتمل  انات يإنتاجية ومنافذ بيع فقط، بل أصبحت كمنشآت المجوهرات بعين ورش 

مفهوم  اليُذكر في هذا المحور  الرؤية التحليلية لهذا البحث ولفهم الأثر الحقيقي لتوظيف "سردية الخامة"،

والثقافية المودعة في التصميم   لتكوين العلامة التجارية في البيئة السعودية، وكيف تتحول القيم الجمالية 

مدى   وما لكن أولا ماهي العلامة؟  إلى أصول استراتيجية تُسهم في بناء ما يُعرف بـ "القيمة السوقية"

 ؟  أهمية بناء قيمة سوقية للعلامة

 التجارية  ماهي العلامة   2.1

تُعد العلامة التجارية حجر الزاوية في بناء العلاقة بين المنشأة وجمهورها المستهدف، حيث تُعرف  

العلامة التجارية في جوهرها بأنها "اسم، أو مصطلح، أو إشارة، أو رمز، أو تصميم، أو مزيج من هذه  

عن تلك الخاصة  العناصر، يهدف إلى تحديد سلع أو خدمات بائع أو مجموعة من البائعين وتمييزها 

(. فهي تمثل "البصمة" التي تضمن للمستهلك أصل المنتج  2018بالمنافسين" )كوتلر وآرمسترونج، 
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 وجودته

، لم تعد العلامة التجارية السعودية مجرد كيان تجاري، بل أصبحت  2030في ضوء رؤية المملكة 

(. هنا،  2022"مُعبراً ثقافياً" يستثمر الموروث الوطني لإضفاء قيمة مضافة على المنتجات )لاوند، 

"سردية  تصبح العلامة وسيلة لتجذير الهوية الوطنية في الأسواق العالمية، حيث يساهم استغلاق 

 الخامات" في بناء هوية متفردة تجعل من العلامة "أيقونة" ثقافية واقتصادية في آن واحد.

 أهمية بناء القيمة السوقية  - ماهي القيمة السوقية 2.2

( الغاية الأسمى لأي استراتيجية تسويقية، خاصة  Brand Equityيُعد بناء القيمة السوقية للعلامة ) 

في قطاع المنتجات الفاخرة كالمجوهرات، حيث لا يشتري العميل المنتج لذاته فقط، بل للقيمة المعنوية  

 والرمزية المرتبطة به.

تُعرف القيمة السوقية بأنها الأثر التفاضلي الذي تتركه معرفة العلامة التجارية على استجابة المستهلك  

(. بمعنى أن المستهلك يستجيب للمنتج  2018للنشاط التسويقي لتلك العلامة )كوتلر وآرمسترونج، 

 بشكل أكثر إيجابية لمجرد أنه يحمل علامة تجارية معينة.

في سياق التغليف الفاخر، تتشكل القيمة السوقية من خلال مزيج من الإدراك المعرفي للجودة  

 (Quality Perception ( والاستجابة العاطفية أو المتعة الحسية )Perceived Hedonism  ،)

 ,Hwang & Kimحيث تساهم عناصر التصميم المتميزة في تعزيز مكانة العلامة في ذهن العميل ) 

2022 .) 
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 ؤثرة على القيمة السوقية  العوامل الم 2.3

  ولاء المستهلك،الذي يؤدي بدوره إلى و من العوامل المؤثرة على القيمة السوقية للعلامة الانطباع الأول 

علم النفس التسويقي يحلل كيفية معالجة الدماغ للعناصر البصرية واللمسية في التغليف لتشكيل   في

 (.2023)السمري،  حكم حول الجودة والفخامة 

ترتبط في ذهن  المساحات البيضاء الكبيرة في التصميم حيث أثبتت التجارب أنها  ومن المؤثرات كذلك  

المستهلك بالحداثة، النقاء، والمكانة المرموقة، بينما التصميمات المزدحمة غالباً ما تُربط بالمنتجات  

المستهلك في دفع   قابليةالأقل سعراً، فالمساحات الفارغة المدروسة تعزز الجودة المدركة وتزيد من 

 كما يلعب نوع الخط دوراً دلالياً، فالخطوط الطويلة والرفيعة والأنيقة  مقابل المنتج،  سعر أعلى 

( توحي بالفخامة، بينما الخطوط العفوية التي تشبه الكتابة اليدوية تخلق اتصالًا  Empire)مثل خط 

 ؛عاطفياً ودافئاً 

يعتبر أيضا من العوامل المؤثرة على القيمة   الملمس البصري للمواد المستخدمة في التغليف  كما أن

يساهم في تعزيز تصور  مما   ، مثل الورق ذو الملمس الصخري أو الأسطح اللامعةالسوقية للعلامة

 (.2012)بيريرا وتشيميل،  لدى المستهلك  الفخامة

 الاقتصاد البنفسجي  2.4

نشأ مصطلح "الاقتصاد البنفسجي" كنموذج يستثمر التراث الثقافي والموارد الإبداعية لتحقيق التنمية  

البنفسجي يعرف  الاقتصاد  ( إلى أن2022لاوند )  وأشارت، 2011فرنسا ظهر أول مره في  المستدامة

الاقتصاد الذي يدمج البعد الثقافي في السلع والخدمات، حيث يشير اللون البنفسجي رمزياً إلى   بأنه
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في المملكة العربية السعودية، يعد هذا النوع من الاقتصاد ركيزة أساسية   الإبداع والابتكار والخيال

  16% من إجمالي الناتج المحلي، مع وجود 3، حيث يسهم القطاع الثقافي حالياً بنسبة 2030لرؤية 

 هيئة متخصصة. 11فرعاً ثقافياً تديرها 

 تعزيز القيمة السوقية دور العلامات التجارية السعودية للمجوهرات  2.5

، بينما يمنح  المتفرد  يؤدي إلى توحيد المنتجات وفقر المحتوى  به  أن النمو الاقتصادي دون دمج الثقافة

البصمة الثقافية لأي شركة  ف، ميزة تنافسية تجعل المنتج متميزاً في الأسواق العالمية التراث السعودي 

العلامات التجارية  ، تعني قدرتها على التكيف مع التنوع الثقافي العالمي مع الحفاظ على أصالتها 

السعودية للمجوهرات التي تستخدم خامات مستوحاة من البيئة المحلية، مثل الخشب المطعّم أو  

متفردة  جعل المنتج يحمل روحاً وقصة تالمعادن المعاد تدويرها بلمسات تراثية، ترفع قيمتها السوقية و 

 (.2022)لاوند، 

ث بلغت قيمته  يعد سوق المجوهرات في المملكة العربية السعودية من أكثر الأسواق ديناميكية، حي 

 . 2033مليار دولار بحلول عام  9.38، مع توقعات بوصوله إلى 2024مليار دولار في عام  4.78

 (.2025)يونيف داتوس، 
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 ( UnivDatos, 2025) حجم وتوقعات نمو سوق مجوهرات الذهب والألماس في المملكة العربية السعودية 1

 

لتحويل سردية الخامات إلى قيمة سوقية حقيقية وملموسة، يجب على العلامات التجارية السعودية  

تبني إطار عمل استراتيجي يدمج بين الجوانب الفنية والاقتصادية والنفسية، ففي ظل مفهوم الاقتصاد  

ت الأخلاق  البنفسجي، لم تعد الجدوى الاقتصادية منفصلة عن البعد الثقافي والأخلاقي؛ بل أصبح

 .المهنية والمسؤولية المجتمعية جزءاً أصيلًا من ثقافة العلامة التجارية

وبناءً على ذلك، فإن المنشآت التي تستثمر في استخدام خامات تعكس الهوية السعودية، تكتسب ما  

هذا التوجه الاستراتيجي يخلق ميزة تنافسية عالية؛ حيث إن   ،يمكن تسميته بـالبصمة الثقافية الإيجابية

الفارق  أصبح أكثر وعياً واستعداداً لدفع  -سواء على المستوى المحلي أو العالمي - المستهلك اليوم 

 الثقافة والهوية.مقابل اقتناء منتج لا يكتفي بالجمال الشكلي، بل يساهم فعلياً في صون السعري 
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 طار التطبيقي الا

 مقترح تصميمي لتغليف مجوهرات يعكس سردية الخامات السعودية  3

انطلاقاً من الأطر النظرية السابقة، يقدم هذا البحث مقترحاً تصميمياً لتغليف مجوهرات يعتمد على  

توظيف "سردية الخامات" المستمدة من البيئة السعودية، من خلال الدمج المبتكر بين خامتي )الخوص(  

 و)الجلد(، وذلك وفق الأبعاد التالية:

 فلسفة التصميم  3.1

يقوم المفهوم التصميمي على خلق حوار بصري وملمسي بين الأصالة والفخامة. يمثل "الخوص"  

المنسوج يدوياً استحضاراً للذاكرة المجتمعية وللنخلة بوصفها الرمز الوطني والمحفز الإبداعي في  

" الطبيعي  التصميم المعاصر، مما يعكس قيم الاستدامة والارتباط بالأرض. وفي المقابل، يُوظف "الجلد

كخامة تعبر عن الفخامة الكلاسيكية والمتانة. إن التضاد الحسي بين الملمس الخشن والريفي للخوص،  

والملمس الناعم والفاخر للجلد، يترجم مفهوم العملية الإدراكية حيث لا يكتفي المستهلك برؤية الغلاف،  

 بل يقرأ قصته الثقافية من خلال ملامس الخامات.

 التصور البصري   3.2

يعزز من إدراك الفخامة. يُستخدم الجلد   يعتمد التصميم المقترح على هيكل هندسي بسيط ونظيف 

الفاخر كقاعدة أساسية وحشوة داخلية لحماية قطعة المجوهرات وتقديمها بصورة راقية، بينما يُدمج  

نسيج الخوص في الواجهة الخارجية للغلاف كعنصر تزييني أو كحزام يلتف حول العلبة. هذا التوزيع  
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الاستراتيجي للمساحات والملامس يضمن عدم التكلف، ويبرز جمالية كل خامة على حدة، مع إمكانية  

 إضافة شعار العلامة التجارية بصمة غائرة على مساحة الجلد. 

في وضعية العرض، تظهر التناغم البصري بين الأحجام المختلفة، مع   العلبنظرة شاملة لمجموعة  3.2.1

 إبراز التباين اللوني بين دفء الخوص الطبيعي وفخامة المخمل البني في الحشوات الداخلية.

 

 ( Gemini ،2026تم توليد الصورة بواسطة نموذج الذكاء الاصطناعي تصميم مقترح لمجموعة العلب ) 2

نموذج علبة الخاتم؛ ويظهر فيه الاعتماد على الهيكل المكعب ذو الحواف الانسيابية، حيث يبرز   3.2.2

 التضاد الحسي بين خشونة نسيج السعف اليدوي ونعومة الحزام الجلدي المحيط بالعلبة.
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 (Gemini ،2026تصميم مقترح لعلبة خاتم )تم توليد الصورة بواسطة نموذج الذكاء الاصطناعي  3

علبة السلسال المصممة بنمط طولي؛ تبرز الواجهة الأمامية نسيج الخوص بأنماط هندسية مستوحاة   3.2.3

 من العمارة السعودية، مع توظيف "العروة الجلدية" كأداة وظيفية وجمالية لعملية الفتح.

 

 ( Gemini ،2026تصميم مقترح لعلبة سلسال )تم توليد الصورة بواسطة نموذج الذكاء الاصطناعي  4

التصميم المخصص للأطقم الكبيرة، حيث يستحضر الهيكل الخشبي الملبس بالخوص هيبة   3.2.4

الصناديق التراثية )المندوس(، مع دمج المفصلات النحاسية والمقبض الجلدي لتعزيز مفهوم "الفخامة  

 الواعية".
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 (Gemini ،2026تصميم مقترح لعلبة طقم )تم توليد الصورة بواسطة نموذج الذكاء الاصطناعي  5

لقطة قريبة للمجموعة في وضعية الإغلاق، تسلط الضوء على تفاصيل "سردية الخامات"؛ حيث   3.2.5

يتضح نقاء وجودة الجلد الطبيعي ودقة تداخل السعف، مما يعزز من القيمة السوقية المدركة للتغليف  

 كمنتج ثقافي فاخر.

 

 ( Gemini ،2026تصميم مقترح لمجموعة العلب )تم توليد الصورة بواسطة نموذج الذكاء الاصطناعي  6
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   (منظور الاقتصاد البنفسجي)وفق  الانعكاس على القيمة السوقية 3.3

إن التوظيف الاستراتيجي والمبتكر لخامتي الخوص والجلد يتجاوز كونه اختياراً جمالياً، ليصبح أداة  

ذو قيمة   استراتيجية لتحويل تغليف المنتج من مجرد وسيلة حماية مادية إلى أصل ثقافي وتجاري 

 ويمكن تفصيل هذا الأثر العميق من خلال: ، مضافة

   تعزيز رأس المال الثقافي والاجتماعي:  3.3.1

ة إلى قيمة  يمن منظور الاقتصاد البنفسجي، تتحول القيمة في هذا التصميم من قيمة مادية صرف

الحرفيين المحليين في   ضمفدمج الخوص المنسوج يدوياً يعني   ،معنوية مستمدة من دعم الهوية

  حيث يرى المستهلك ، سلاسل الإمداد للمجوهرات، مما يمنح العلامة السعودية بصمة ثقافية إيجابية 

أن اقتناءه لهذا التغليف هو مساهمة فعلية في صون التراث الوطني واستدامته، مما يرفع من ولاء  

 المستهلك للعلامة.

   رفع "الجودة المدركة" عبر التباين الحسي: 3.3.2

يسهم الدمج بين الخوص بخشونته وتاريخه الريفي، والجلد بنعومته الفاخرة وسياقه الكلاسيكي، في  

هذا التباين الإدراكي يعزز في   ،( Multisensory Experienceخلق تجربة حسية فريدة تُعرف بـ)

  المستهلك صورة ذهنية قوامها الفخامة الواعية؛ حيث لم تعد الفخامة ترتبط فقط بغلاء المادة، بل بـ

هذا الارتباط الإدراكي يرفع بشكل تلقائي من تقييم المستهلك لجودة المنتج   ،ندرة القصة ودقة الصنعة

 تنافس بها كبرى العلامات. النهائي، مما يجعل العلامة السعودية تتبوأ مكانة ذهنية
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   تحقيق "علاوة السعر" وخفض الحساسية السعرية: 3.3.3
؛ فالمشتري هنا لا  المستهلك إن استخدام خامات مرتبطة بالهوية يقلل من الحساسية السعرية لدى 

هذا الانعكاس يرفع من هامش الربح  ، بل يدفع ثمن القطعة الفنية التي تروي تاريخه ، يدفع ثمن العلبة 
ستثمار استراتيجي يضاعف القيمة  اللعلامة التجارية السعودية، ويحول التغليف من بند تكاليف إلى 

 .للعلامة السوقية الإجمالية 
   (: 2030رؤية التوافق مع الميزة التنافسية وتصدير الثقافة )  3.3.4

يبرز تغليف الخوص والجلد كعنصر تفرد لا يمكن  س في سوق مزدحم بالعلامات التجارية المتشابهة، 
تقليده بسهولة من قبل العلامات الأجنبية، لأنه يستند إلى أصالة مكانية لا تملكها سوى العلامة  

عبر تحويل الهوية الوطنية   2030السعودية وبذلك، يسهم هذا التوجه في تحقيق مستهدفات رؤية 
الأسواق الدولية، محولًا العلامة التجارية من كيان تجاري محلي إلى سفير ثقافي    ميز فيلتإلى أداة 

 يحمل في تفاصيل خاماته سردية الدولة ونموها الاقتصادي.
  لحفظ قطعة المجوهرات، بل هو السفير  غطاءمجرد ليس أن التغليف  لنا  هذا البحث، يتضح ومما ذكر في 

إن الدمج المبتكر بين خاماتنا الأصيلة،  و  ،الأول للعلامة التجارية والواجهة الأساسية التي تعكس هويتها
التراث السعودي للمستهلك منذ اللحظة الأولى   الخوص والجلد، يخلق تجربة حسية وبصرية تروي  مثل

هذا الاستثمار الذكي في سردية الخامات هو الطريق الأمثل  إن  ، القطعة نفسها  وقبل حتى أن يرى 
المحلية إلى أيقونات ثقافية تمتلك قيمة سوقية عالية، وتكون قادرة على لفت   علامات المجوهراتلتحويل 

في دعم  ساهمت قد علامات المجوهرات تكون  الانتباه والمنافسة بقوة في الأسواق العالمية وبذلك، 
من تراثنا المحلي لغة عالمية   وجعلت  بنفسجيال قتصاد الا وعززت 2030ة مستهدفات رؤية المملك

 مَسرُوده مُقدَّرة على نطاق واسع.
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 النتائج 

أثبت البحث أن سردية الخامات في تغليف المجوهرات تتجاوز الدور الوظيفي للحماية لتصبح وسيطاً   •

 ينقل قيم الهوية السعودية للمستهلك بشكل حسي مباشر.

دمج خامة "الخوص" )كخامة بيئية تراثية( مع "الجلد الفاخر" )كخامة تدل على الجودة( ساهم في رفع   •

 "الجودة المدركة" للمنتج، مما يعزز من القيمة السوقية للعلامة التجارية السعودية.

أظهر المقترح التصميمي إمكانية تحويل الحرف التقليدية إلى منتجات إبداعية فاخرة، وهو ما يتماشى مع   •

 في استثمار التراث الثقافي كرافد اقتصادي مستدام. 2030مستهدفات رؤية 

توظيف الهوية البصرية والملمسية المستمدة من البيئة المحلية يمنح العلامات التجارية السعودية ميزة   •

 تنافسية في الأسواق العالمية.

 التوصيات 

ضرورة الاهتمام بتصميم غلاف المنتج كجزء لا يتجزأ من تصميم قطعة المجوهرات ذاتها، مع التركيز   •

 على فلسفة "سردية الخامات" لخلق تجربة مستهلك متكاملة. 

 التوسع في استخدام المواد الطبيعية المحلية في حلول التغليف والعرض لتعزيز الارتباط بالهوية الوطنية. •

إجراء المزيد من الدراسات البينية التي تربط بين تخصص تصميم المجوهرات وعلوم التسويق والاقتصاد،   •

 لتطوير استراتيجيات تصميمية تدعم نمو "الاقتصاد البنفسجي" في المملكة.

دعم التعاون بين الحرفيين التقليديين ومصممي المجوهرات المعاصرين لابتكار وسائط تغليف ومنتجات   •

 تجمع بين عراقة الحرفة وحداثة التصميم.
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